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内容概要

现代营销与营销管理理论，在我国的管理学院或商学院管理教学中，都是正式的甚至核心的课程，但
在我国管理者的实实践中，却仍然是属于很少人真正了解并付诸实践的东西。
根据企业管理者实际应用的需要，编写一本突出应用需要的营销管理读物，对于普及现代营销理论和
管理方法，应是有助益的。

    但问题，企业实在是太复杂了！
任何本以某个或某类企业为蓝本的管理理论书籍，都不免有偏狭和局限所在。
编写本书，我们几经考虑，最好的定位应是，按照公认的现代营销理论框架，将实际营销管理活动中
需要掌握的基本技能突出出来，提供给从事企业营销管理实际工作的中高层管理者一个带有“快餐”
色彩的读物。
因此，丢掉一些高深的、学术色彩很浓的内容，将营销管理操作上经常需要使用的观念、方法和技能
，用尽量浅显的叙述表述出来，使读者能在实际管理工作和实践中上手使用。

    要想使本书满足所谓企业中高层营销管理人员在实践中应用的需要，只能算是作者为本书所设定的
一个“理想”，这种很可能颇带“大话”成分的理想，非一般功力者能至臻至善，而作者本人离达到
这样的境地功力，还自觉阙如。
读者完全可以将本书看作是一个将营销管理理论向实践所进行的一次“解放”的尝试。
我更希望的是，那些阅读和使用本书的读者，能够将自己的思考和实践，作为中国市场经济中“解放
”管理理论的一个更好的桥梁。
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