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内容概要

　　《寿险营销新思维》对寿险现象、寿险产品、寿险营销、寿险消费、寿险择业等方面所存在的问
题，做了全面的剖析和深入的反思，有的放矢，知行贯通，对于这一行业的观念革新无疑具有巨大的
现实意义。
难能可贵的是，作者并未拘泥于书斋的学术清谈，而是勇于走出象牙塔投身于市场实战体验，对营销
模式进行冷静透视与深入剖析，对市场逻辑进行严密考证与推敲演绎，对营销思维进行大胆假设与创
新突破。
其立论着眼现实，重在解决既有问题，以深厚的学术功底应用于市场指导；其行文平和朴实，深入浅
出，字里行间透露出厚重的行业使命感，使人为之感慨。
这亦是该书有别于其他保险著述的特点之一。
　　虽然行业中并不乏同类命题之著述，但本书通过对寿险业所存在问题的追溯部析，从而在根源处
梳理，重新确立对这一行业的观念认知，并以崭新的观念推演出行业发展的尝试性思路。
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第一章　寿险现象透视有风险就要买保险吗？
医疗体制改革了就要买保险吗？
寿险是一种产品，更是一种现象民族寿险产品，凭什么把你卖出去？
你无法阻挡它的脚步了解寿险，从了解中国的经济变革开始接受寿险，从接受变革开始第二章　寿险
产品的营锁观保险与彩票，冰火两重天的背后买了保险不“保险”的尴尬保险不仅仅是划算不划算的
问题你扛得动医疗费用吗？
买保险的实惠从哪里体现如何看待投资型的保险产品从第八镒降息思索寿险产品的未来保险卖的是对
概念的感受中国寿险产品的战略发展方向第三章　找到寿险营销的本质第四章　寿险职业选择的营销
视角第五章　寿险经营方式第六章　反思寿险增员第七章　透视寿险消费者第八章　顿悟寿险营销
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