
第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与策划>>

图书基本信息

书名：<<广告原理与策划>>

13位ISBN编号：9787810886840

10位ISBN编号：7810886843

出版时间：2007-1

出版时间：西南财经

作者：陈乙

页数：288

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告原理与策划>>

内容概要

　　经过二十余年的积极发展，我国的广告事业已经成为令世人瞩目的产业，其规模、数量、制作质
量、策划都在接近世界水平。
广告学术研究现已普遍受到社会各界的重视。
但就目前来说，我国广告业的水平与世界发达国家还有相当的差距。
本书注重以我国的广告活动为背景，对广告职能、企业内部广告组织的结构、广告表现与媒体策划、
中国广告创意的特色等问题进行了阐述，并剖析其中存在的问题，还附有一定数量的典型案例，增加
了可读性和实用性。
全书一方面尽量研究和借鉴先进的广告理论，涵盖最新的趋势和资料；另一方面尽量与中国的实践相
结合。
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