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内容概要

　　《高职高专系列规划教材：市场营销》由四川商务职业学院、四川交通职业技术学院、四川天一
学院等三所高职院校联合编写而成，主要由长年在《市场营销学》课程教学第一线、对市场营销教育
教学颇有心得的教师，精心编写的一本高职高专应用教材。
本教材具有很强的职业针对性，能够满足高职高专《高职高专系列规划教材：市场营销》课程教学之
需；本教材的目标定位很准，学以致用，培养高职高专市场营销专业或相近专业学生的应用能力和实
践操作能力；本教材的时代性鲜明，紧密联系当前企业经营管理和市场营销发展的最新动态，通过学
习目标、案例介绍、复习思考题、案例分析、实训题等结构，实现教学与实践对接；本教材典型案例
丰富翔实、可读性很强，对学生有很大的帮助和启迪作用。
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