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内容概要

　　在全面借鉴国内外最先进的市场营销管理理论和营销应用文写作方法的基础上，按照各类企业和
有关组织对营销应用文写作的需要，系统论述了各类营销应用文写作的理论与方法；同时，为更好地
提供指导性，增加应用性，精选了大量国内外成功企业的营销应用文经典范例。
因此，《营销写作》既具有理论性，又具实用性，更具创新性与指导性。
　　《21世纪高等教育经济贸易系列精品教材：营销写作》可以作为普通高等院校、高等职业学校、
高等专科学校、成人高校及本科院校举办的二级职业技术学院、继续教育学院和民办高校的教材。
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章节摘录

　　（二）构建文章的整体布局　　经过对材料的反复研究，提炼出来主题，接下来就要根据主题的
需要，绘制文章的“蓝图”。
把文章的架子搭起来，这就是结构的问题。
而且，结构的好坏，决定着文章写作的成与败，所以在构思阶段结构的工作就显得十分重要了。
　　1.安排结构的过程和内容　　（1）理清思路，设置线索。
写作的过程是思维的过程，写作者思维运行的路线反映到文章中，就是思路。
思路在文章中的表现形态是把文章的全部材料连接成一个有机整体的基本脉络。
按这个思路写作，就形成了文章的篇章结构。
作者的思路如何，直接影响着文章的结构，思路严密清晰，文章才可能贯通流畅，井然有序。
所以，安排结构，首先要理清思路，即要表达什么思想意图，大致从哪几个方面去表现，表现的步骤
如何，各部分之间的关系怎样等。
文章中思路的延续性，构成了文章的脉络和线索；思路的阶段性，形成了文章的层次和段落。
　　不先确定表现主题的线索，材料的选择和结构的安排都无从谈起。
清代的袁枚说：“穿贯无绳，散钱委地，开千枝花，一本所系。
”材料是散落的“钱”和漫开的“花”；线索就是穿贯和连缀它们的“绳索”和“树干”，是贯穿材
料的纽带，是主题展开的主要轨迹。
设置线索的形式很多，应用文的线索单一，一般以事和理来贯穿全部材料。
　　（2）安排层次，划分段落。
层次的划分与段落的安排，展示了撰写者的思路与文章的结构。
在营销应用文书写作中，要特别注意根据主旨的需要安排好层次，以清晰地展示文章的脉络。
一般可根据“开端→发展→结局”或“发现问题→分析问题→解决问题”的逻辑顺序安排层次。
在安排好层次之后，需要安排好段落。
在安排段落时要注意三点：一是注意段与段之间的联系；二是每段要相对完整地表达出一个中心意思
，不能把一个完整的意思分成几段来写，也不能把不相关的意思硬放在一段之内，要注意段落的完整
性与单一性；三是段落要长短适度，段落分得太大，包含的内容庞杂，读起来不易理清头绪，效果不
好，也不能分得过碎，一两句一段，把完整的意思割裂开，会影响条理的清晰。
　　（3）注意过渡和照应。
过渡，是指各层次、各段落之间的衔接和转换。
照应，指的是前后文彼此之间的关照呼应，前有因，后有果；前有埋伏，后须挑明。
应用文多为直接表述，不像文学作品常在照应方面做尽文章，追求波澜起伏的艺术效果，但也应注意
前后照应，使行文结构严谨。
作为结构的内容之一，过渡和照应是使文章上下文之间转换、衔接、贯通，以形成有机整体。
巧设过渡和照应，可使文章结构严密，脉络通畅。
文章一般在以下几处需要过渡：　　①内容开合处：内容“由总到分”或“由分到总”时需要过渡。
例如，经济评论《以鲜明特色赢得大市场》（原载1992年《市场报》）一文中，在首段总述了西安市
解放路饺子馆享誉国内外的情况后，用了一个过渡句：“小小饺子，何以赢得大市场？
”通过设问，转入分论：一是因其特色鲜明，二是因其适应不同消费层次的需要。
　　⋯⋯?
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