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内容概要

当今社会，设计不仅意味着对现有生活的各种物质财富和精神财富的再创造，而且意味着对人类美好
未来的规划与预见。
设计活动已经渗透到了社会生活的每个角落，而是由于社会结构及层次的复杂性又使得设计已不可能
由一个或几个人来完成，其不仅需要合理的、秩序的、创意的设计策划与观念来协调，而且还需要有
严密的、系统的、规范的组织与管理来安排，因而人类社会从手工业时代和工业时代向后工业时候的
迈进过程中，不仅仅是设计的主导地位被提升了，同时，设计策划与管理的作用也被空前地显现了。
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