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内容概要

《广告美学研究》虽说不上“十年磨一剑”，但的确是跨越世纪才成书的。
记得是1998年，那时的我才“披铠上阵”，万幸的是尚有资格申报“青年科研基金项目”，于是就申
报了“广告美学”课题。
未料想到的是，此书出版之时，我已人过“不惑”之年了。
    本书共分为现代广告审美研究、广告传播的美学审视、广告创意的美学走向、广告作品的美学价值
、广告接受的美学视野及广告批评的美学批判等六编。
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