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前言

　　设计教育伴随着社会经济的增长而不断地提出新的要求。
符合知识经济时代的需求，强调设计具有国际化视野、中国传统文化的特色，是我们今天的工作中心
和培养目标。
设计艺术已进入多元化的发展时期，如何更好地搞好设计学科建设，突出特色教学，具有创新意识、
宽泛的知识结构和坚定的市场服务意识，是今天我们教育的社会使命和责任。
可喜的是，这套由安徽工程科技学院艺术设计系组织编写的现代艺术设计丛书的出版，结合大量的教
学成果，不仅能理论联系实际，而且强调创新意识与工作能力培养相结合，无疑对今天的设计教育发
展起到促进作用。
教材建设工作是我们积极配合国家教育部精品课程建设的一个举措，也是一项较艰难的系统工程，我
们要关心、要鼓励，从理论和学术上给予切实的帮助。
没有理论的支撑，就无法进行深度研究，更谈不上创造；没有新的观念、新的思维和新的举措，设计
教育将失去导向。
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内容概要

　　《广告设计》力求用最简洁有效的表述，帮助学习者最短时间内掌握广告设计的创意方法。
 设计是一个大学科，广告设计只是其中一项，各种设计存在的方式、目的各不相同，但设计方法和思
维处理上却是可以融会贯通。
设计教学上的学科界线模糊化亦成为事实，但专业学科的系统化和深入化也同时存在，这两者并不矛
盾，一方面要求我们全面学习了解各个专业，另一方面要求我们有深入系统的研究，横向纵向双方面
共同发展我们的设计能力。
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章节摘录

　　第一章　信息传播的视觉历程　　第一节　平面广告的发展溯源　　人类如果没有广告，也就不
可能产生今天的繁荣。
广告以它特有的魅力，传播着新的商品信息，推动着新的文化创造，新的意识更新，新的生活样式转
化。
在迈入21世纪的今天，人们无法回避广告无处不在的影响，随着人类经济的飞速发展，广告与人类生
活的关系日益密切。
广告以其特有的市场经济的功能，全面浸入社会经济生活的多个领域，并以其独特的文化张力，深刻
影响着我们的生活空间。
　　随着平面传递形式的普及和广告艺术行业的兴起，高质量的传播行为渐渐被提到广告人的设计平
台上来，平面广告设计就在这种大众文化社会背景中逐步生发并以新视觉、新创意而成为一门重要的
学科。
　　广告是商品经济的产物，哪里有商品的生产和交易，哪里就有广告。
　　在遥远的人类历史的黎明时期，远古的先民出于生存、发展的本能需要，创建了族类信息交流和
传递情感的各种有效方式。
原始社会的人类，创造了象征部落族群的图腾、旗帜。
　　据文史记载，古埃及人曾在莎草纸上书写追捕逃亡奴隶的悬赏文，现存于英国伦敦博物馆。
古代希腊，已开始在石板上刻上文字图案，向人们公告法令之类，称为“阿库索内斯”，这被专家们
公认为是最早的广告。
　　中国，可追溯的广告历史源远流长。
经商点需有“幌子”和招牌，春秋时期的韩非子在《外储说右上》记载：“宋人有沽酒者，升概甚平
，遇客甚至谨。
为酒甚美，悬帜甚高著⋯⋯。
”文中的“悬帜”就是指酒店门前挂的“幌子”广告，并延续至今。
　　自从人类有了文字。
并随着印刷技术的发展，平面广告也随之出现。
我国是最早发明造纸和印刷术的国家，也是最早出现印刷平面广告的国家。
中国历史博物馆所藏的北宋“济南刘家功夫针铺”的四寸见方雕刻铜版，上有白兔商标及“上等钢条
”、“功夫细”等广告文案，是具备了较完整广告要素的古代印刷品广告，它是世界上迄今为止发现
的最早的印刷品广告。
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