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内容概要

随着房地产市场的发展，房地产市场营销日益受到理论界和实际工作部门的重视。
但是，对于房地产市场营销有关理论和方法的研究在我国是在20世纪90年代末期的事，因此，房地产
市场营销学还是一门融房地产经营管理与市场营销学为一体的新兴交叉学科。
    本书按照市场营销学的构成体系，结合房地产市场的特点，分为房地产市场营销基础篇、环境篇、
战略篇和策略篇四个部分。
本书既可作为大专院校相关专业的教学和参考用书，也可以作为房地产开发企业、市场营销中介机构
等实务部门的参考读物。
我们相信，同时也希望，本书在推动房地产市场营销理论研究的同时，也将促进我国房地产市场营销
实践工作的开展。
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