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内容概要

　　《中国市场营销发展报告》中我们力求对中国20多年来市场营销所涉及的环境变化、实践创造、
理论发展进行一次全方位的回顾，希望读者通史对这一发展历程以及各方面人士对其所做的贡献有一
个全局性的概览。
为了能全面客观地反映这段历程，我们尽力搜寻了全国各方面人士在市场营销学发展过程中所发表的
理论观点以及在理论与实践方面所做的贡献。
所以说，这一发展报告并不是我们几位编写者的成果，而应当是全国市场营销理论与实践工作者的贡
献。
　　全书内容包括导入篇、市场篇、企业篇、渠道篇、传播篇共五篇。
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作者简介

　　晃钢令，上海财经大学现代市场营销研究中心主任，教授，博士生导师。
在市场营销学和商业经济学方面的研究颇有成就，曾编写《市场营销学》《营销战略策划》等著作多
部，发表学术论文100多篇。
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