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内容概要

随着我国资本市场的发展，以及证券市场相关法规、制度的健全，证券公司之间的竞争越来越激烈，
营销工作在证券公司经营活动中的作用也越来越重要。
如果说资本市场在发展初期是卖方市场，由证券公司说了算，那么现在的资本市场已成为买方市场，
证券公司之间的竞争已出现且日益激烈。
从一级发行市场到二级交易市场，以及新兴业务市场（如企业并购、理财活动、投资咨询等）都存在
着争客户、争业务、抢市场的激战。

    因此，研究如何把握我国证券市场的现状和发展趋势，为证券公司和人员开展市场营销工作提供理
论和实践上的参考就十分必要了。
我们在研究的过程中发现，虽然目前国内有大量从事证券行业分析和营销实务的专家与学者，但二者
却几乎没有交集。
从事证券业研究的人员较多注意到的是经济形势分析、行业分析、投资理论或技巧方面的研究，而把
证券公司作为研究对象，并从营销角度进行研究的却很少。
相应地，从事市场营销研究的人员一般很少涉及到证券营销的问题，即使在发达的资本主义国家，对
证券营销进行专门和系统研究的也很少。
因此，从理论上来讲，证券营销研究既中对市场营销学的发展和补充，又是对证券经济学的发展和补
充。

    全书共分四编共十章，对证券企业如何开展证券营销进行了详细的阐述。
第一编为证券营销的基本原理；第二编为证券营销的基本方法；第三编为证券营销管理手段的创新；
第四编，是对全书的总结。
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编辑推荐

　　本书是一本证券营销方面的前沿性读物，全书分四编共十章分别对证券营销有基本原理、证券营
销的基本方法、证券营销管理手段的创新、证券营销的现状与出路四个方面的内容作了阐述，为国办
几件证券企业开展证券营销提供兼具理论意义和实践意义的指导与参考。
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