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内容概要

品牌延伸是指在已有相当知名度与市场影响力的品牌基础上，将原品牌运用到新产品或服务以期望减
少新产品进入市场风险的一种营销策略。
品牌延伸具有能增加新产品的可接受性、减少消费行为的风险性，提高促销性开支使用效率，满足消
费者多样性需要等多项功能，因而在广告与品牌营销中得到广泛应用。
　　    品牌延伸的成功受到多方面因素制约，其中最重要的是消费者对原品牌认知、态度、情感以及
它们之间相互影响的影响。
有关研究已成为近年来品牌与营销理论研究重要内容与前沿性课题。
本书着重论述了品牌延伸的评价模型及决策研究，以给国内同行们进一步研究提供参考与借鉴。
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