
第一图书网, tushu007.com
<<体育传播学导论>>

图书基本信息

书名：<<体育传播学导论>>

13位ISBN编号：9787811007886

10位ISBN编号：7811007886

出版时间：2007-7

出版时间：体育大学

作者：朱宙炜

页数：323

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<体育传播学导论>>

内容概要

　　《体育传播学导论》以传播学理论为基础，强调了体育传播的实际应用，案例和数据比较丰富，
其中关于手机媒体和户外媒体的体育传播，在我国体育传播学同类著作和教材中尚属首次出现。
《体育传播学导论》对各类传媒中的体育新闻传播工作者、官方和民间体育组织中的体育传播工作者
、体育相关企业如俱乐部和经纪公司中的体育传播工作者、社会体育工作中的体育传播工作者等相关
人士有较强的理论和实践指导意义。
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