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内容概要

　　《广告创意》以理论联系实际的方法，系统地介绍了广告创意的基本理论与方法，尤其是详细介
绍了广告文案、平面广告、广播广告、电视广告创意的原则和方法。
《广告创意》可作为高校广告相关专业的教材，也可共广告同仁阅读参考，企盼广告同仁能从中激发
创意的灵感，制作更多更好的广告作品。
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