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内容概要

　　广告业的繁荣在中国也就是十几年的时间。
十几年间，中国大体上完成了计划经济向市场经济转型，广告业伴随着市场经济的发展而发展起来。
同时，它也是市场经济的有机构成、广告业在市场经济中发展，市场经济在广告业中展示。
　　当下，中国的市场经济进入繁荣期，很多专家学者认同这样的说法，即随着市场经济的更加繁荣
，中国的社会发展已呈现出众多的历史盛世特征。
这样一来，就盛世广告多的历史一般性而言，中国广告业的更加繁盛正成为不争的事实。
广告业的繁盛自然要集聚一大批广告从业人员，即所谓广告人；而广告学的事关经营与发展之存亡的
严重性，又使得这门学问成为广告人及有志于广告的人无可回避必须精修的学问。
由此，广告便有了相当普遍而且强烈的求教与施教的社会需求。
一些专门从事广告学教学的院校或专业陆续被催生与发展，一批专事广告教学及研究的教师先后进入
角色，更多急欲求知的学生也带着广告人的梦想走进课堂。
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