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内容概要

广告学的智能实训，须以教为引导以训为主元。
教，主要讲授训之智能的性质、结构、心理牲、训练根据、训练方式根据、训练要求、训练目的等等
；训，则分导训、助训与自训，引导学生成为智能开发的主体。
这类教与训再与相应的广告学知识关联起来，以相应的广告专业知识为专业智能实训的知识提领并据
此营造相应的知识场景与应用场景，专业知识由此被讲授。
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章节摘录

　　第一章 广告导论　　第一节 广告的定义与性质　　2．广告的定义与特性　　考量广告的本质特
征、活动规律、传播内容以及社会对广告的应用等因素，我们这样定义广告：广告是工商企业、政府
机构、社会团体及公民个人付出费用，利用某种媒介或形式，向公众传递信息或传达观念、意见而进
行的一种传播活动。
　　广告的定义反映了广告的基本特性：　　首先，广告活动是广告活动主体的自愿行为。
在广告活动中，广告主、广告代理和发布者都有自主权利。
广告主根据自己的信息传播需要决定自行或委托他人设计、制作、发布广告，决定以何种方式实施营
销传播，表达意见、主张等。
广告经营者和发布者也有权决定是否承接广告业务、为广告主提供设计制作和发布的服务。
任何组织和个人都不能以任何形式干预他们的自主权利，不能强制他们做或者不做广告。
开展公益广告活动也是如此，政府部门、社会团体和公民可以通过一定的方式动员、鼓励工商企业、
广告公司和大众传媒机构积极参与公益性的广告活动，但是否参与还要由他们自己决定。
　　其次，广告是一种付费的信息传播活动。
广告主委托代理和发布广告必须给予广告代理公司酬报，支付媒介购买费或租用费，因为广告代理和
媒介机构为广告主提供了传播服务和传播资源，满足了广告主的发布广告传播信息的需求。
即使是广告主自行设计制作广告或利用自由媒体发布广告，也需要人力和财力的投人。
所以，广告活动也是一种经济行为，付费成为广告经济性质的主要标志之一。
　　再次，广告通过一定的媒介和形式实现传播目的。
广告是一种“广而告之”的传播活动，需要借助覆盖面广、传播迅速的媒介或一定的形式才能达到广
而告之的目标，取得广传速达的效果。
即使在当今受众群体呈现“碎片化”特征的时代，大众传播或小众传播同样需要借助一定的媒体和活
动形式，才能将信息准确地送达到受众。
　　由于广告所要传递的信息主要通过广告作品的形式传达，受众将报刊、广播、电视、网络、路牌
等传媒上的广告作品直称为广告，因而广告不仅是“广而告之”的传播活动（advertising）的指称，也
是广告作品的称谓　　（advertisement）。
　　广告中商业广告数量多、影响大，因此受众接触的多是商业广告，并将商业广告简称为广告，因
而广告有了广义和狭义之分。
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