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前言

中国高等院校的广告学专业迄今走过了20多年的历程。
这个专业适逢其时，与方兴未艾的中国广告业共同成长。
现在就全国广告学本科和专科的分布来看，已经蔚为大观。
即便是广告业界需要大量广告人才，即便是广告学专业不断催生，即便是广告学教科书、参考书新作
叠出，还是不时可以听到这样的怀疑：到底是不是需要在大学里面办广告学专业？
广告人才能不能通过教科书和课堂培养出来？
2006年，日本电通公司（世界上排名第一的单体广告公司）高层代表访问深圳大学的时候，告诉我说
，日本大学里面是没有广告学专业的，而电通从来都是将自己看作一所广告大学。
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内容概要

进入21世纪，我国的社会和经济发展政策有了重大调整。
    2003年以来，中共中央先后提出了科学发展观和构建社会主义和谐社会的重大战略思想。
为全面落实这两大重要战略思想，2007年3月，国务院根据“十一五”规划纲要确定的服务业发展的总
体方向和基本思路，出台了《关于加快发展服务业的若干意见》。
《意见》强调，当前和今后一个时期，要将发展服务业作为加快推进产业结构调整、转变经济增长方
式、提高国民经济整体素质、实现全面协调可持续发展的重要途径，促进服务业又好又快发展。
广告业属于服务行业。
《意见》中明确指出，鼓励生产制造企业加快从生产加工环节向自主研发、品牌营销等服务环节延伸
，规范发展广告会展等商务服务业。
这表明，广告业的发展问题开始受到国家的重视。
　　本书基于多年的广告监管实践和理论研究，全面反映我国广告法规与监管的最新现实，并以反思
的眼光思考我国广告监管的问题、矛盾和对策，以比较的视野审视国外广告法规与监管的思路、制度
和经验。
本书可作为高等院校、各类成人教育院校及广告从业人员的课程教材、培训教材、参考用书。
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章节摘录

第一章 广告监管综述第一节 广告监管体制一、广告监管与广告监管体制广告监管是指国家机关、社
会团体或者其他组织、个人，运用国家的广告法律法规，对广告活动进行的监督管理，包括行政管理
、行业自律、社会监督和司法制裁。
（1）行政监管：国家行政机关依据有关法律、法规和政策，对广告行业发展进行规划、指导，对广
告活动进行全过程的监督管理。
（2）行业自律：广告行业成立民间的行业组织，通过章程、准则、规范等行业标准进行自我约束、
自我管理。
（3）社会监督：消费者和社会各界针对广告活动中的各种不良虚假违法情形，向有关部门投诉、举
报，以及督促相关部门加强广告监管和违法处理的活动。
（4）司法制裁：司法部门依法对违法犯罪广告，以及由广告侵权行为造成的民事纠纷等进行处理。
一般所说的广告监管是指国家广告监管机关依据有关法律、法规、规章和国家授予的职权，采用行政
手段，对广告活动进行指导、监督和管理。
广告管理的任务是宣传贯彻执行国家有关法律法规和规章，审查广告主体的入市资格，监督检查各类
广告活动主体的广告经营活动，查处广告违法行为，维护广告市场秩序和消费者的合法权益。
广告监管不是为了限制广告业的发展，而是为了保护消费者的合法权益，促进广告业的健康发展，维
护市场经济秩序，推动社会主义精神文明建设。
广告监管体制是指为规范广告市场秩序、发挥广告积极作用而管理广告活动的一整套机制、程序和组
织机构的总和。
一些发达国家的广告监管体制以广告行业自律为主，以政府行政管理为辅，以司法机关的民事赔偿、
刑事制裁为主要保障手段。
在这些国家，广告界力争通过自我约束，加强行业自律，最大限度地避免政府就广告管理出台刚性的
法律规范和政策措施，尽可能减少政府或者司法机关对广告行业的干预。
与广告行业的自律相比，行政监管在政府对经济活动的管理中所占分量相对较小，很多国家没有单独
设置一个专门的政府机构全面负责广告管理工作。
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后记

本书基于多年的广告监管实践和理论研究，全面反映我国广告法规与监管的最新现实，并以反思的眼
光思考我国广告监管的问题、矛盾和对策，以比较的视野审视国外广告法规与监管的思路、制度和经
验。
此书的编写得到深圳大学传媒与文化发展研究中心和深圳市广告监测中心的大力支持。
深圳大学传播学院吴予敏院长提出了一些宝贵的意见。
我的爱人冉慧勤女士为本书搜集了大量的资料。
深圳大学传播学院广告系2005级学生曲艺为本书的体例和附录做了很多细心的工作。
谨在此鸣谢！
感谢我的学生们！
我从他们那里充分体会到了教学相长的奇妙与收获。
这本书就是一个明证。
还要感谢中南大学出版社的彭亚非女士和刘辉主任。
他们对本书的建议和编校，进一步提高了本书的质量。
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编辑推荐

《广告法规与管理》的编写得到深圳大学传媒与文化发展研究中心和深圳市广告监测中心的大力支持
。
深圳大学传播学院吴予敏院长提出了一些宝贵的意见。
我的爱人冉慧勤女士为《广告法规与管理》搜集了大量的资料。
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