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前言

　　广告业的繁荣在中国也就是十几年的时间。
十几年间，中国大体上完成了计划经济向市场经济转型，广告业伴随着市场经济的发展而发展起来。
同时，它也是市场经济的有机构成。
广告业在市场经济中发展，市场经济在广告业中展示。
　　不过，广告作为传播商品或商品生产信息的形象手段，却由来已久，大约有两千多年了。
声音广告、实物广告、标志广告、色彩广告、语言广告等等，先秦至汉就不断地普遍起来。
历史是文化的构成与展现形态，又是文化的过滤器。
在漫长的历史过程中，很多存在过甚至繁荣过的东西消失了，很多先前没有的东西产生了并且繁荣了
，更有一些东西消失了复又产生，产生了又再消失，几起几落，这就是历史的文化过滤作用。
历史过滤有历史根据历史标准，合于这根据的东西就保留和繁荣起来，不合于这根据的东西就被滤除
或者淘汰。
这历史的根据或标；隹又不断地变化，此一时彼一时，这就有了此时被淘汰而彼时又生出的情况。
再有，这历史的过滤作用又有空间地域的差异，在此一地产生的东西在彼一地未必产生，在此一地被
淘汰的东西在彼一地未必淘汰。
比如中国的京剧在西方就没有，而西方规模宏大的教堂群在中国也没有。
时间与空间是历史的基本形态也是历史过滤作用的基本形态。
不过，不管历史怎样发挥着过滤作用，怎样使不少东西被滤除使不少东西消而又生或生而又消，也不
管历史怎样地体现为空间或地域差异，广告却在历史中长盛不衰。
这样，广告及广告业就成为一种普遍的历史现象。
当然，广告业作为“业”而产生并繁荣这是社会分工的结果。
社会分工有社会分工的条件，当广告业作为“业”而独立并繁荣时，相应的历史条件便是商品经济的
一定程度的发展与发达。
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内容概要

　　广告业的繁荣在中国也就是十几年的时间。
十几年间，中国大体上完成了计划经济向市场经济转型，广告业伴随着市场经济的发展而发展起来。
同时，它也是市场经济的有机构成。
广告业在市场经济中发展，市场经济在广告业中展示。
　　不过，广告作为传播商品或商品生产信息的形象手段，却由来已久，大约有两千多年了。
声音广告、实物广告、标志广告、色彩广告、语言广告等等，先秦至汉就不断地普遍起来。
历史是文化的构成与展现形态，又是文化的过滤器。
在漫长的历史过程中，很多存在过甚至繁荣过的东西消失了，很多先前没有的东西产生了并且繁荣了
，更有一些东西消失了复又产生，产生了又再消失，几起几落，这就是历史的文化过滤作用。
历史过滤有历史根据历史标准，合于这根据的东西就保留和繁荣起来，不合于这根据的东西就被滤除
或者淘汰。
这历史的根据或标；隹又不断地变化，此一时彼一时，这就有了此时被淘汰而彼时又生出的情况。
再有，这历史的过滤作用又有空间地域的差异，在此一地产生的东西在彼一地未必产生，在此一地被
淘汰的东西在彼一地未必淘汰。
比如中国的京剧在西方就没有，而西方规模宏大的教堂群在中国也没有。
时间与空间是历史的基本形态也是历史过滤作用的基本形态。
不过，不管历史怎样发挥着过滤作用，怎样使不少东西被滤除使不少东西消而又生或生而又消，也不
管历史怎样地体现为空间或地域差异，广告却在历史中长盛不衰。
这样，广告及广告业就成为一种普遍的历史现象。
当然，广告业作为“业”而产生并繁荣这是社会分工的结果。
社会分工有社会分工的条件，当广告业作为“业”而独立并繁荣时，相应的历史条件便是商品经济的
一定程度的发展与发达。
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章节摘录

　　事物被生命感知，一般是自然产生的。
一个小孩第一次看到狗，他就会默默地注视着它，第二次看到它，小孩就已经知道这是什么了，虽然
可能不知道它叫“狗”，这种感知是不需要大人教的，但是，对物品的名称必须别人教才能学会。
最明显的例子是小孩学话，到了发声学话的年龄，大人只需要教小孩说“爸爸”、“妈妈”或“狗狗
”，并不需要教他们嘴怎么动，舌怎么放，气流多大等具体的知识，他们就会自己出声了。
　　感知是器官的一种本能，并且个人对同一物体的感知也是与当时的很多因素有关的。
比如对气味的鉴别，一个狐臭气味很大的人，其他人闻了作呕，而他的爱人却不会；饥饿时吃到的土
菜的味道是那么好，饱腹时再吃是那么难咽；读一篇感人的文章，第一次读可以使你热泪盈眶，多读
几遍后你就不会再出现这种情况了；儿时对某种动物或植物的反感，一直可以影响终生，甚至有人对
一种东西还有可能产生恐惧感。
以上例子说明，感知是感觉器官的一种功能，这种功能直接投影在大脑中。
感觉是感到物体的存在，感知是鉴别现在你感觉的是什么，人们常常会出现这种情况：你感觉自己病
了，但是，并不知道自已得的是什么病；你遇到一个人似曾相识，就是想不起在哪里见过面或者叫什
么了；一个很普通的汉字，你突然不知道写了。
这些都是你的感知阻止了你的感觉，也就是你感觉到了该事物的存在，但不知道该事物是什么造成的
，原因是感觉与记库中已有的该信息对不上号，不能实行“对接”，虽然你的感觉已经明了其对方，
但你的知觉没有被生物钟的提示事件功能找到，所以在大脑的思维中枢永远是个谜，除非医生告诉你
这个病或对努告诉你在哪里，或旁人告诉你该字怎么写。
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