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前言

　　目前，高等职业技术教育在我国蓬勃发展，为了适应艺术设计高等职业技术教育的需要，毙， 们
特编写了《商业摄影》一书。
　　高等职业技术教育的培养目标是为了满足不同行业对具有岗位实际操作能力和技术能力人才的需
求，因而教材的编写要强调基础知识与实际的商业摄影项目相结合，强调技能训练。
本书的内容主要讲述了商业摄影的发展概述、数码相机应用、摄影用光、摄影构图、拍摄流程、布光
方法等等。
　　本书编写的特点是遵循学生学习规律，首先让学生学习了解一定的商业摄影知识，并经过分步骤
分阶段的训练，逐步掌握规范的商业摄影技法。
每一章前提出该章的教学目标、重点难点，然后进行基础知识讲解，接着进行训练，同时这也是教师
指导的重点，每次训练都布置课后作业，使学生对所学的知识和技能在练习中得到巩固，从而加深学
习效累。
本书的目标是让学生掌握商业摄影的基本技能。
其总体教学思路是：打破以摄影理论知识传授为主要特征的传统学科课程模式，转变为以具体商业摄
影工作任务为中心组织课程内容，并让学生在完成具体拍摄项目的过程中，学会完成相应工作任务，
并购建相关的创意知识、造型知识、色彩知识、构成知识、灯光知识等，树立安全、质量、成本、效
益的理念，发展职业能力。
教程内容突出对学生商业摄影的创意与表现能力的训练，理论知识的选取紧紧围绕工作任务完成的需
要来进行，同时又充分考虑了高等职业教育对理论知识学习及技能知识学习的需要。
参与本书编写的老师有：辽宁美术职业学院陶新老师，邯郸职业学院张浩老师、辽宁抚顺职院朱霖老
师，山东丝绸纺织学院石向飞老师，荆州职业学院王宗元老师，陶新老师担任主编并负责全书的统稿
。
　在本书的编写过程中，得到了辽宁美术职业学院各级领导的支持与帮助，在此表示衷心的感谢。
另外，要感谢为本书提供照片的卢杨、马书君、韩超、王法等，正是大家的鼎立帮助，才使本书得以
完成。
　　由于编写时间仓促，书中难免有错误和不当之处，敬请专家和读者提出宝贵意见，以便本书的不
断完善和修改。
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内容概要

　　《商业摄影》编写的特点是遵循学生学习规律，首先让学生学习了解一定的商业摄影知识，并经
过分步骤分阶段的训练，逐步掌握规范的商业摄影技法。
每一章前提出该章的教学目标、重点难点，然后进行基础知识讲解，接着进行训练，同时这也是教师
指导的重点，每次训练都布置课后作业，使学生对所学的知识和技能在练习中得到巩固，从而加深学
习效累。
《商业摄影》的目标是让学生掌握商业摄影的基本技能。
其总体教学思路是：打破以摄影理论知识传授为主要特征的传统学科课程模式，转变为以具体商业摄
影工作任务为中心组织课程内容，并让学生在完成具体拍摄项目的过程中，学会完成相应工作任务，
并购建相关的创意知识、造型知识、色彩知识、构成知识、灯光知识等，树立安全、质量、成本、效
益的理念，发展职业能力。
教程内容突出对学生商业摄影的创意与表现能力的训练，理论知识的选取紧紧围绕工作任务完成的需
要来进行，同时又充分考虑了高等职业教育对理论知识学习及技能知识学习的需要。
参与《商业摄影》编写的老师有：辽宁美术职业学院陶新老师，邯郸职业学院张浩老师、辽宁抚顺职
院朱霖老师，山东丝绸纺织学院石向飞老师，荆州职业学院王宗元老师，陶新老师担任主编并负责全
书的统稿。
　在《商业摄影》的编写过程中，得到了辽宁美术职业学院各级领导的支持与帮助，在此表示衷心的
感谢。
另外，要感谢为《商业摄影》提供照片的卢杨、马书君、韩超、王法等，正是大家的鼎立帮助，才使
《商业摄影》得以完成。
　　由于编写时间仓促，书中难免有错误和不当之处，敬请专家和读者提出宝贵意见，以便《商业摄
影》的不断完善和修改。
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章节摘录

　　第二节商业摄影的定义　　商业摄影是以商品为主要拍摄对象并服务于商业传播活动的一种摄影
，由于应用广泛，它已成为一种以现代科技为基础、应用视觉传达原理、结合设计理念的商业摄影文
化。
　　商业摄影不同于其他门类的艺术摄影，具有很明确的从属性与目的性。
虽然商业摄影不是以审美为最终目的，但它却是一门独立的艺术形式。
商业摄影对消费者来讲，既是一种审美过程，又是感知某种商品或商业活动的开始。
对于商家来说，则是针对特定观众的审美情趣、喜好和愿望以及大众心理，通过具体的视觉形象在网
络、户外、报纸、杂志等媒体中进行宣传的摄影插图。
它以强烈的直观性和可信性，将企业经营理念及商品的特性和内容传达给消费者，从而达到商业活动
所追求的促销目的。
　　商业摄影作品成功与否的标准在于其对消费者影响力的大小，即商品促销业绩的大小，这说明商
业摄影具有很强的功利性，这种明确的功利性正是广告摄影的本质。
　　当前，摄影已经全面进入现代设计艺术领域。
作为一种艺术创作手段，运用线条、光线和影调为造型元素，以纯粹的形象语言，开辟了一个新的视
觉设计领域。
　　摄影是现代平面插图的重要基础之一，早期的实验摄影明显受到了现代艺术的影响。
19世纪以来，人们对摄影技术、摄影设备、摄影器材所进行的种种探索，为20世纪的平面设计开辟了
一个崭新的天地，促进了现代平面设计的发展。
　　现代艺术自诞生以来，一直在探索新的表现媒介，寻找改革和突破的可能性。
摄影作为新的媒介，自然成为现代艺术可发展的媒介之一，从而确定了本身固定的地位。
例如，现代艺术家采用照片拼贴手法后，使原来仅仅是为了记录真实世界的摄影也受到现代艺术运动
的影响。
摄影师已经不满足于把摄影作为单纯记录现实世界的手段，而更多地融入了个人情感和意念，因此现
代艺术直接推动了摄影艺术的发展，摄影也就成为现代艺术中的一个特殊分支，可以说它们之间的关
系是相辅相成的。
　　摄影在现代广告设计和其他平面设计领域中已占有一个非常重要的地位。
特别是在当代平面设计之中，摄影的地位更是举足轻重。
没有摄影作为基本传播手段，没有摄影成为平面设计的组成部分，当代平面设计的表现力和冲击力将
会大大削弱。
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