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内容概要

本教材体系完整、内容全面，适用于大学汽车工程专业、交通运输专业、汽车维修专业及其他相关专
业课程，同时也可以作为汽车销售、运输、维修服务企业各个层面的管理人员和基层操作人员的培训
教材及相关专业人员的参考书；既可以作为有关院校学习培训教材用书，也可以作为从事汽车营销管
理工作人员培训和学习时的参考用书。
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