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内容概要

本书以网络广告经营、管理、策划、创意、设计、制作及测试为主线，结合大量的网络广告案例及优
秀作品，详细阐述了网络广告发展及运作概况、网络广告的策划创意与技巧、设计制作的流程及手段
，结构严谨，由浅入深，层次分明，是一本趣味性、指导性和创作性融为一体的实用教材。
    本书可作为新闻与传播学院学生、网络广告爱好者的基础教材，也可作为传媒工作者自修、培训和
提到的参考书。
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