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内容概要

从体系方面看，本书由两部分内容构成：第一部分主要介绍市场预测的基本概念、重要理论和主要预
测方法，日的在于培养学生市场研究的意识、市场预测技能以及实际工作能力；第二部分重点介绍市
场决策的基本理论与主要的决策方法，目的在于培养学生对市场分析和判断的能力以及进行市场决策
的技能。
为了培养学生的知识运用能力，本书重视对可操作性的市场预测和市场决策的技术与方法的介绍。
为了提高学生的综合素质，本书在主要章节后面特意增加了关于数据处理软件和计算机技术在市场预
测和决策中的应用，注重实际练习、实际操作和案例分析等方面的内容。
本书既适宜作大专院校市场营销专业、电子商务专业和工商管理专业的专业课程教科书，又可以作为
企业对员工进行在职培训的教材，还可以作为在职人员工作备用书和进行市场研究的参考资料。
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