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内容概要

　　以服装品牌营销为核心，论述了国际服装品牌历史和服装品牌案例。
服装品牌历史主要介绍了法国、英国、意大利、美国等西方主要国家的服装品牌发展历史，历史发展
的脉络清晰、要点明确；服装品牌案例共26例，依服装品牌运作流程展开，案例解读之事实依据严谨
、理论分析透彻，可成为中国服装品牌强盛之借鉴。
　　《纺织服装高等教育"十一五"部委级规划教材·服装品牌营销案例集（国际篇）》还提供了国际
服装品牌官方网站和服装品牌名词汇编两部分内容，便于读者深入解读国际服装品牌及准确理解服装
品牌专业词汇的内涵。
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章节摘录

　　面临问题品牌领导者该如何作为？
　　解决方案拉尔夫？
劳伦的作为涵盖了：价值观念、时尚品位、品牌理念、产品研发、销售渠道、品牌延伸、营销团队等
各个方面。
　　案例全程1）拉尔夫?劳伦，也就是拉尔夫．里夫希茨，是他自己创造力的产物，⋯⋯他的经历同
时也是身份的商品化过程，是高雅上流社会符号的民主化过程，是豪华消费品推销策略不断完善的过
程，也是依靠“生活方式”的概念来推销产品、品牌全球化策略并使国际时装界全面美国化等做法不
断取得成功的过程。
　　2）“我给人带来的是一个梦想”，他(拉尔夫?劳伦）说：“是你最渴望得到的世界，你穿的就是
最适合的服装。
我看到了整体的感觉，而不仅仅是一条裤子或一件衣服本身。
万事万物都与其他事物有所联系，不可分割。
我设计的东西融入于生活之中，是生活的方式。
”　　3）拉尔夫说，他的商标名称又要有运动色彩，又要保持高贵典雅。
⋯⋯其实挑选哪个词的关键在于商品定位，⋯⋯Polo有一种“国际性的品质，欧洲的感觉，也有高贵
的感觉”，P010还有“时尚的气氛，所以它是在运动中混杂了时尚和生活方式”。
四个字母的组合包含了拉尔夫追求的全部。
“一个小标记，”他说，“有魅力、国际化，还有点儿花花公子的感觉，去参加马球比赛的都是温文
尔雅的人物。
一切就这样开始了。
”　　4）置身于帝国大厦一间没有窗户、面积很小的办公室里，拉尔夫开始用他在推销员生涯里学
到的方法给记者讲述它们(领带）背后的故事。
他可不是想推销商品，他相信商品中蕴含的意义。
而且，他深知该在什么人身上下功夫：记者，更理想的人是零售商。
“关键在于你买东西的地方，”他说，“不同的商店赋予商品不同的内涵，有的正确，有的错误。
我需要打入一些很好的商店，而不是普通的市场⋯⋯我推动的是一种品位，纯粹是感觉。
”⋯⋯拉尔夫能做出这种论断实在了不起，因为当时他的全部生意不过是一只装满领带的抽屉。
　　5）1970年9月，他第一次获得了科蒂奖，从而使他的影响力进一步得到了承认。
⋯⋯拉尔夫想要什么呢?“一个完全属于设计师个人的店铺，能代表他的观点，除了商品之外，还要具
备相应的气氛和空间，让人放松地购物。
”这个想法非常新颖，没有一家百货商店会单独辟出一个店铺，专门卖某个人出品的东西，闻所未闻!
零售业没有过这种先例。
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编辑推荐

　　本书以服装品牌营销为核心，论述了国际服装品牌历史和服装品牌案例。
服装品牌历史主要介绍了法国、英国、意大利、美国等西方主要国家的服装品牌发展历史，历史发展
的脉络清晰、要点明确；服装品牌案例共26例，依服装品牌运作流程展开，案例解读之事实依据严谨
、理论分析透彻，可成为中国服装品牌强盛之借鉴。
 本书还提供了国际服装品牌官方网站和服装品牌名词汇编两部分内容，便于读者深入解读国际服装品
牌及准确理解服装品牌专业词汇的内涵。
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