
第一图书网, tushu007.com
<<服装买手实务>>

图书基本信息

书名：<<服装买手实务>>

13位ISBN编号：9787811117912

10位ISBN编号：7811117916

出版时间：2011-1

出版时间：东华大学

作者：杨以雄

页数：209

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<服装买手实务>>

内容概要

本书是刘晓刚教授主编的东华大学服装设计专业核心系列教材之一。
     《服装买手实务》基于经济全球化的发展和服装买手的职业需求不断增长，本书力图阐明服装买手
担当的工作任务：发掘市场需求、开发适销对路的产品或方案、有效进行资源优化配置、增强企业对
市场需求的快速反应以及相关实务操作技能和方法。
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作者简介

杨以雄，东华大学服装学院和管理学院教授、博士生导师，获国务院特殊津贴。
日本岐阜大学研究生，庆应大学、大阪市立大学访问学者。
美国哈佛大学合作项目组成员，日本东丽公司研究所客座教授及研究员，惠州服装学院顾问。
从事纺织服装产业经济、服装生产管理、服装市场营销、服装国际贸易等教学和科研工作三十年。
每年主持多项产学研科研项目，指导硕、博研究生120余名，已毕业近百名。
历年来主编和参编著作10余部。
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章节摘录

版权页：插图：尽管当今服装界“买手”一词已不再陌生，但到目前为止，学术界对买手的确切定义
还没有形成统一定论，研究和应用角度不同，定义也各有千秋。
以下是服装买手的若干论述：西德尼·帕卡德（Sidney Packard）等（1983）的买手定义：“为一个特
定的目标顾客群体服务，具有平衡产品价格、预测时尚趋势的功能”①。
提姆·杰克逊（2001）将买手定义为：“服装买手（Buyer）是以获取利润和满足消费者需求为目的的
服装专业买家，负责从服装生产商或服装批发商等供应商手中挑选服装货品，然后由服装零售商销售
，是联系服装供应商与服装零售商之间的桥梁”②。
王士如（2005）认为：“买手可以称为服装前期市场的催化剂，他（她）们可以在世界各地进行新颖
服装款式的采买，然后根据市场运作的需要，以生产成本最小化、边际收益最大化的经营方式分发到
世界各地的加工基地与市场”③。
伦敦艺术大学琼斯·克拉克（James Clark）教授（2005）认为：“买手（Buyer）对于中国的服装界来
说，已经不陌生。
他们有敏锐的嗅觉和三寸不烂之舌，常常往返于世界各地、时时关注着各种信息，手中掌握着大量订
单，不停地与供应商讨价还价，顾客能买到什么东西，往往是由他们来决定的，这个时尚职业开始引
起更多人士的关注”④。
一、买手（“Buyer”）的定义往返于世界各地，经常关注各种流行咨询，掌握大量的信息和订单，通
过与各种供应商进行商务洽谈，组织或采购相应的货源，满足各种层次消费者的需求，获取相应的回
报⑤。
二、服装买手的定义广义的服装买手是为企业购买或开发产品，并将产品投放零售市场，满足市场需
求并使企业获利的服装专业买家。
这种买手在国际大型品牌或零售企业中地位高、权利大，他们洞悉时尚潮流，具备商品策划和制定供
货计划的能力，精于市场需求分析与商业谈判技巧，熟悉服装货品采购和流通渠道，是联系服装供货
商与零售商的桥梁。
狭义的服装买手主要指具体服装品类的计划采购，这些买手往往是服装品牌的经营者、设计师、经销
商、代理商、百货公司采购部经理或个体店铺从业者等。
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编辑推荐

《服装买手实务》：东华大学服装设计专业核心系列教材，纺织服装高等教育“十二五”部委级规划
教材

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<服装买手实务>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


