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前言

　　在中国汽车产业即将迈上年产销1000万台台阶的历史时刻，李庆文同志的文集《虚心傲骨》出版
了。
我由衷地向朋友们推荐这本具有史料价值的好书。
　　本书的出版说明庆文同志有谦虚好学的品德。
他担任中国汽车报社社长时，并不是汽车产业的行家，充其量是业余爱好者。
但他虚怀若谷，真诚地向业内人士学习，加之他有深厚的文学、经济知识和丰富的行政工作经验，因
而能够站在全局的高度剖析汽车产业的发展，由表及里看清了许多行业内人士处于混沌中的问题。
在产业发展的许多关键时刻，身为汽车产业主流媒体的领导，庆文同志广泛接触各方人士，掌握行业
最新动态，准确分析行业热点与难点，以自己深思熟虑的观点，带领汽车报同仁，出色地发挥了《中
国汽车报》作为党的新闻舆论工具应有的引导作用。
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内容概要

本书内容包括两部分。
上编是作者在《中国汽车报》上所开专栏“社长手记”文章的集纳，围绕汽车业界时事动态，或针砭
时弊，或献计建言，篇幅短小精悍，文风犀利，曾被中国产业报协会评为“好专栏”奖。
下编收录了作者近年来在汽车行业几次论坛和活动上的即席演讲，是作者针对某个细分领域深入思考
后的结晶，层层阐述，多有新见，演讲录音整理后大多发表于《中国汽车报》“专论”板块。
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作者简介

李庆文，黑龙江人，经济学硕士，高级编辑，中共党员。
历任黑龙江团省委宣传部副部长、《活力》杂志总编、黑龙江省政府办公厅副主任、黑龙江省海林市
委书记、中国汽车报社社长；兼任中国汽车工业协会副会长、中国汽车工程学会副会长、中国汽车新
闻工作者协会理事长。

    任中国汽车报社社长以来，主持创办了《汽车族》《汽车与运动》《摩托车趋势》《家用汽车》《
商用汽车新闻》五本杂志和“中国汽车报网”、“汽车爱好者网”两个网站，策划开创了“中国汽车
创新论坛”、“百强县市汽车巡展”等活动。
2006年、2007年，《中国汽车报》被新闻出版总署连续评为“最具竞争力的行业报”，2007年获“中
国十大创新行业报”称号。
2007年、2008年中国汽车报社连续两年入选“中国品牌500强”。
本人于2007年获首届中国产业报协会“社长创新奖”，并被评为“中国十大报业创新领军人物”。
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书籍目录
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得纪念　18  能涨价是有竞争力　19  中国汽车需要科学预测　20  造经济型轿车最有希望　21  根深才能
叶茂　22  流动能造就职业经理人　23  企业真着急了　24  要有世界眼光　25  用好市场这个利器　26  
共成长　27  不怕企业热就怕政府热　28  天降大任　29  非常思考　30  非常营销　31  产业政策何谓灵
魂　32  崇尚公正第一　33  顺风飞扬　　⋯⋯专论后记
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章节摘录

　　当前，人们对汽车产业发展遇到的困难及呈现的步履维艰状态倍加关注，深思热议。
虽仁者见仁，智者见智，但在众说纷纭中，对中国汽车产业发展的广阔前景仍然充满信心和希望。
笔者以为，造成目前汽车产业巨大困难，并使其陷入尴尬境地的主要原因，是暂时性的有效需求不足
。
　　所谓暂时性的有效需求不足，就是说人们对汽车的需求量是巨大的，但由于缺少有效性，造成了
即期的需求不足，供给过剩。
　　在中国的老百姓中，有多少人热盼着早日拥有一部轿车或载货汽车或皮卡车或客车或农用汽车，
对此，许多经济学家、市场营销专家、权威的市场调研机构预测出的数字之大，都是令人咋舌和振奋
的。
但是，必须清醒地看到，具有强烈的购买欲望与具有实际购买能力是有根本区别的。
在这里，最关键的是要对实际具有购买汽车能力的需求作出准确的判断。
那么，这种“能力”是大，是小？
我们的回答是前者，并且有充分的理由。
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