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内容概要

　　《供应链协同的供应商选择与销售预测》讨论了信息论对经济信息的理解及处理所具有的支持作
用，指出了供应链协同信息的基础结构是基于产品及服务的分类分层；提出了供应商选择的层次式经
济信息滤波模型，定义了供应商选择的信息分层搜寻标准，得到了信息的收集与发布、供应商选择、
供应商动态评价这三个阶段的指标体系、权重及解释；提出了基于影响因子的供应链层次式预测方法
，分析了影响因子在供应链销售预测中的重要作用，指出经济及管理领域的影响因素是经济及管理行
为中的噪声，在实际中可以将其量化并加以有效利用。
将信息论引入供应商选择及供应链销售预测的研究中，是信息论在管理理论及管理行为中的一个延伸
。
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编辑推荐

　　《供应链协同的供应商选择与销售预测》在供应链协同环境下,从协同规划、预测与补货的具体工
作流程入手,同时引入信息论对其进行系统研究,为供应商选择及供应链销售预测提供新的理论基础及
方法,也是协同规划、预测与补货的重要补充内容,对促进供应链管理理论与方法的创新与发展,对将信
息论延伸至管理领域并获得相应的表达方式及合理的解释具有重要的理论与现实意义。
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