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内容概要

本书是专门用吁研究生教学的农业推广教材，也是北京市高等教育精品教材建设立项项目的成果。
它是以作者近年来从事农村发展与推广研究和教学的经验为基础并吸收国外相关学科的最新研究成果
编写而成的。
全书共分7篇19章，覆盖农业推广理论、方法和实务的各大模块，反映近年来国内外农业推广理论研究
的最新进展和实践中出现的许多重大改革举措和经验。
主要内容包括推广的基础理论、推广对象行为及其改变、农业推广组织与管理、农业推广项目计划与
评估、农业推广方式与方法、农业推广服务、农业推广的宏观环境。
    本书既可用作农业推广硕士专业学位研究生的教材，又可用作农业院校各相关专业研究生的教材，
同时还可作为从事农村发展与推广、农业经济管理以及农业科技与公共管理工作人员的参考书。
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章节摘录

第一章 推广与推广学第一节 农业推广发展的历史与趋势当今世界上，不同国家对农业推广概念的理
解有很大差异。
例如：在英国、德国和斯堪的纳维亚国家，农业推广被视为“咨询工作”，推广咨询人员在推广对象
需要做出决策时给予他们适当的建议，让他们洞察到不好的决策可能会造成的后果，协助其实现相应
的目标；在法国，农业推广强调知识的转化，具体就是指将农业的研究成果作为知识，将其通俗化，
从而传授给普通的民众，以促进农业的发展；在西班牙，推广也指培训，目的在于提高人们的技能；
在荷兰，推广是指为推广对象提供指路明灯；在印度尼西亚和马来西亚，推广的意思与荷兰类似；在
韩国和澳大利亚，推广的目标是实现令人满意的农业发展；在美国，推广是指非正规的校外“推广教
育”，强调推广的目标是教人们学会自己解决问题（van den Ban et al，l998；Ga0，2006）。
在我国，不同的文献对农业推广的表述也不尽相同。
这是因为农业推广工作在不同的时间与空间上具有差异性，同时也进一步告诉我们：仅仅从若干实务
经验当中推导农业推广的含义是不够的，要理解现代农业推广的含义与功能，必须了解农业推广发展
的历史与趋势。
一般认为，自从有了农业，就有了农业推广，这无疑强调了中外农业推广都有着悠久的历史。
然而，与农业和农村生活相关的有组织的推广活动却始于l9世纪中叶。
1847～1851年，爱尔兰马铃薯严重歉收导致饥荒。
为此，根据克拉伦登伯爵提议建立了一个小型的农业咨询指导机构，设置农业指导员进行巡回指导，
这便是欧洲农村推广工作的开端。
当时的做法是鼓励农民改革种植方式和栽培措施，以减少他们对马铃薯的依赖性，并创造一套能够大
大降低马铃薯霉菌危害的栽培制度。
这些推广工作并非依赖市场的力量或立法的威力而实现，而是通过信息传播、教育以及组织等活动而
奏效。
由此，处于危机状态的大批小农便迅速地掌握了可靠的技术创新，其效果是相当明显的。
后来在19世纪60年代和70年代，人们在早已对农民进行过技术指导及咨询服务的德国和法国也发现了
类似的情况。
到20世纪初，欧洲的大多数国家、北美洲以及许多热带地区都已建立起咨询和推广服务机构，其主要
工作内容是面向农民介绍较好的耕作制度和传授生产技能。
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