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内容概要

　　《农产品市场营销》结合我国农产品市场营销的实践，从农产品市场营销的原理和实践两方面对
农产品市场营销的理论、策略及方法技巧进行了较全面的介绍。
内容包括我国农产品营销的背景、市场营销观念、市场细分与选择目标市场、农产品的商品特性与营
销要求、市场营销调研、目标市场定位、营销组合策略、销售途径、粮油作物营销、园艺产品营销、
肉类产品营销、禽蛋营销、乳制品营销、水产品营销等。
在此基础上，还列举了一些农产品营销的成功案例。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销>>

书籍目录

一、农业与农产品营销(一) 我国农业和农村经济发展现状(二) 我国农产品供给形势(三) 我国农产品及
农产品市场的特点(四) 制约农产品营销的因素(五) 我国农产品营销体系与农产品市场营销存在的问题(
六) 农产品呼唤市场营销(七) 构建现代农产品营销体系二、农产品市场营销观念(一) 农产品市场营销
的概念及作用(二) 农产品市场营销的特点(三) 市场营销观念及新发展三、农产品市场细分与选择目标
市场(一) 农产品市场细分的意义(二) 农产品市场细分的原则(三) 农产品市场细分的程序(四) 农产品市
场细分的方法(五) 细分市场中正确选择目标市场(六) 购买心理过程与购买动机(七) 影响购买行为的因
素(八) 购买决策过程四、农产品的商品特性与营销要求(一) 农产品的商品特性(二) 农产品营销要求五
、农产品市场营销调研(一) 市场营销调研的类型(二) 市场营销调研的方法(三) 农产品市场营销调研的
内容(四) 农产品市场营销调研的程序六、农产品目标市场定位(一) 影响农产品目标市场选择的因素(
二) 农产品目标市场定位的方法七、农产品营销组合策略(一) 农产品的开发(二) 农产品竞争策略(三) 
农产品的定价方法(四) 农产品的促销方法(五) 农产品的销售渠道选择八、农产品销售途径(一) 批发(
二) 零售(三) 农产品网络营销(四) 农产品绿色营销九、粮油作物营销(一) 粮油作物生产与需求特点(二) 
粮油作物营销的重要性(三) 粮油作物营销过程(四) 粮油作物营销方法十、园艺产品营销(一) 园艺产品
生产特点(二) 园艺产品消费特点(三) 园艺产品营销特点(四) 园艺产品国际营销十一、肉类产品营销(
一) 肉类产品生产特点(二) 肉类产品消费特点(三) 肉类产品营销渠道(四) 肉类产品等级标准与安全十
二、禽蛋营销(一) 禽蛋的商品特点(二) 禽蛋的消费需求及趋势(三) 禽蛋的营销渠道与营销要点十三、
乳制品营销(一) 乳制品生产特点(二) 乳品消费特点(三) 政府对奶业发展的支持(四) 乳品营销渠道(五) 
乳品企业及竞争十四、水产品营销(一) 水产品生产特点(二) 水产品消费特点(三) 水产品营销特点十五
、农产品营销组织与营销队伍(一) 农民专业合作组织是农产品营销组织的主体(二) 现阶段农产品营销
组织(三) 农产品营销组织的建立十六、农产品营销成功案例(一) 营销牛奶——新疆乳业体验式营销案
例(二) 小产品，大市场——乌江榨菜营销策划(三) 老蜂农蜂蜜——一个农业小产品品牌化成功案例(
四) 农产品网络营销掘出“真金”(五) 美国苹果在日本市场的成功营销(六) 小杏仁做出的大产业(七) 
细分乳业主打单品——智强集团细分市场营销案例参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<农产品市场营销>>

章节摘录

插图：（一） 农产品市场细分的意义所谓市场细分是指根据用户和消费群需求的差异性，将市场细分
为若干个具有类似需求的用户群的过程。
市场细分后每一个用户和消费群就是一个细分市场，也称为“子市场”或“亚市场”。
每一个细分市场都是由具有类似需求的用户和消费者构成的群体。
分属不同细分市场的用户对同一产品的需求存在明显差别，而属于同一细分市场的用户群，他们的需
求极其相似。
农产品用户和消费群是一个处在变化发展中的运动体。
进行农产品市场细分，有利于发现市场营销机会。
运用市场细分手段，农户不仅可以找到对自己有利的目标市场，推出相应的产品，还可根据目标市场
的变化情况，不断改进老产品，开发新产品，开拓新市场。
北方一些农民把鸡蛋的蛋黄和蛋清分开卖，拆零拆出了大市场。
爱吃蛋黄的消费者买蛋黄，爱吃蛋清的消费者买蛋清，各有所爱，各得其便。
消费者得到了实惠，卖方也赚到了以前赚不到的钱。
进行农产品市场细分，能有效地制定最优营销策略。
因为任何一个优化的市场营销组合策略的制定，都是针对所要进入的目标市场。
离开目标市场，制定市场营销策略就会无的放矢。
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编辑推荐

《农产品市场营销》既可作为农业生产经营一线专业农户和农民专业合作组织等的培训教材，也可供
基层农业、畜牧技术与管理人员和农业职业院校相关专业师生等学习参考使用。
是由中国农业大学出版社出版的。
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