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前言

　　初识大林，是在2004年夏天，广州麓湖畔的一处咖啡屋。
对一个未曾谋面远道千里而来的造访者，大林电话里约我在工作室以外会见，一时曾令我有些诧异。
我印象中的鹿湖总以为是广州大学的校区，因为那里人迹稀罕，成了喧嚣的广州城市的反鉴。
记忆中，每次途经鹿湖所见人都不多，也许广州人生活实在太匆忙了，连经过时些微一看的时间也省
不下。
那一趟广州之行，是向大林咨询“中华福坛”的战略策划文本，后来事件发展的结果证明那天会谈中
大林的策划思路是卓有成效的，我也是在那天第一次见识了大林独特的“格”阵。
回忆当时，窗外细雨绵绵，湖面披上了一层薄雾，小桥依旧玲珑，“鹿湖”碑上的字迹格外苍劲，坦
然地面对着世事变迁。
很难想象，在广州这个大城市市区中居然有着这么一个世外桃源。
那时间的心境，早在大林的电话安排时就被“格”在他的矩阵中了。
　　《大林俱乐部主张》是大林“思想的孩子”，其核心哲学即大林主张的“大道至简”。
　　《大林俱乐部主张》即将付梓，大林约我为之书序。
我认为，最能反映他的策划精神的外在表现形式就是“格”阵。
　　所谓“大道至简”就是用一套策划逻辑来思考万事万物。
人们一般只能用各专业的逻辑思考专业的事物，很少能越界思考。
但这并不代表专业的逻辑就不需要了，只是“格”的策划逻辑更善于融汇贯通各学科的专业知识。
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内容概要

　　中国策划家思想文库丛书系统总结了20年来中国策划家们的策划理念和策划思想，梳理案例，提
升观念，引领未来中国策划业发展。
     本书为该系列丛书之一，它将教会我们如何将纷繁的物事简化为“格”的策划逻辑，如何再由简单
的“格”涌现出有生命力的丰富创意。
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作者简介

大林，《中国策划家年鉴》主编，历任北京商品经济学院，中国社会科学院研究生院大学部、广州大
学、北京人文大学等多所大学策划学院院长、策划系主任。
策划专业教材颇丰、擅长策划方法、注重商业模式、讲究策划实效、在策划业界人缘广泛、享有声誉
。
现为北京俱乐部百脑会首脑
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章节摘录

　　上篇　观点与主张　　第一章　俱乐部策划文论　　第1节　俱乐部策划与策划俱乐部　　在都
市数银行最多，下来就数俱乐部，酒店、大路旁边处处莺歌燕舞，像什么天生人间、地中海、桃花源
，俱乐部应有尽有，然而，都市里的人们却离它咫尺天涯，没去过、不敢去，它是什么、进去干什么
都是一个疑团。
于是，俱乐部虚张声势、有名无实，另一方面类聚型俱乐部召之即来，早已人满为患，其中不乏盲目
者、跟风者，问其所以，不知其所以然。
更为壮观的便是以俱乐部的旗号和方式招揽顾客的活动与促销，门庭若市、数不胜数。
俱乐部，非典型性场所，实在是太多太滥了。
　　由此而引起的一个问题便涉及策划人的使命——俱乐部策划。
　　俱乐部是什么？
是大家乐！
俱乐部是娱乐场所，是生活方式。
不，不是这么简单！
俱乐部是一种新的社会组织形态，还是卜种特别的服务形式，更是尚待人们认识的创富工具和赢利通
道。
　　俱乐部，这个形声并重、音义双全的词汇给我们策划人以无限的遐想：到西藏去，到香格里拉去
，这是汽车俱乐部的号召；携来百侣神游这是三家村会馆的招幌；畅谈财富故事、纵论驰名品牌，这
是传媒的声音。
俱乐部正以旺盛的精力打拼着铁的营盘，策划人和俱乐部人正连起手来集结俱乐部共同创建精神家园
。
　　俱乐部以空灵而深邃的创意、以迅雷不及掩耳之势扩大影响，赢得市场，俱乐部在策划人的点拨
之下兴旺发达，同时又在策划人眼前矗立起一个个样板，成为策划机构的学习榜样与形象楷模。
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编辑推荐

　　“格”物至知，大道至简。
俱乐部为我卿，我为俱乐部狂。
俱乐部是什么？
是大家乐！
俱乐部策划方兴未艾，策划俱乐部来日方长。
——大林
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