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内容概要

　　《书籍传播与社会发展》以出版产业为切入点，用社会学理论和方法为指导，将书籍传播作为一
种社会文化现象进行多视角分析，探讨出版运行机制与社会运行机制的相互关系，从而阐述书籍传播
对文化的沉淀积累作用，以及文化对社会发展的正反面作用，特别考察先进文化对社会主义现代化发
展的促进作用。
目前国内外学者从社会学角度对出版现象进行研究的领域尚属空白。
　　尽管书籍传播现象已存在了几千年，但全世界迄今仍没有关于书籍的严格统一的定义。
《书籍传播与社会发展》探讨了书籍的定义、在理论研究方面提出了 “非新闻媒介”的新概念和“构
建出版社会学理论体系”的新命题、并得出先进文化传播的速度与范围决定社会发展进程的结论；在
经验研究方面尝试运用实地观察、社会调查、定性分析、文献、访谈等方法描述、分析、解释、概括
、预测国内外阅读现象和我国出版产业的规模和前景；在应用研究方面运用实证方法解决工作中的实
际问题，成功运作了一些可供业内人士参考的，获得社会效益和经济效益的出版个案。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<书籍传播与社会发展-出版产业的�>>

作者简介

　　仓理新，女，1953年8月生于北京，现任首都师范大学出版社编审。
1979-1983中国人民大学科学社会主义系（现为国际政治系）获法学学士学位。
1985-1988北京师范学院（现为首都师范大学）历史系获历史学硕士学位，导师为著名历史学家、世界
现代史学会会长齐世荣教授。
1997-1998获得国家留学基金资助赴英国伦敦经济学院做访问学者并担任中国学联副主席。
2002-2005中国人民大学社会学系在职博士生获博士学位，导师为著名社会学家、中国社会学学会会长
郑杭生教授。
主持完成过2项省部级科研项目，2006年主持国家社会科学基金课题：当代中国流行文化研究；撰写、
主编著作6本，发表论文几十篇；策划主编的《中国社会保障辞典》曾获全国优秀教育图书一等奖和
第四届北京哲学社会科学优秀成果二等奖并被大英政治经济图书馆收为馆藏。
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书籍目录

导言理论篇第一章　书籍和书籍传播第一节　对书籍和书籍传播的认识一、关于书籍的定义二、书籍
究竟是什么三、对书籍传播现象的解释第二节　语言是书籍传播的前提一、语言产生的原因、条件、
过程二、语言的功能三、把对语言的认识扩展到符号四、语言和书籍传播的关系第二章　以历史学为
视角观察书籍传播第一节　从宏观角度考察书籍传播的历史过程一、书籍产生的历史条件二、书籍产
生的社会条件三、书籍传播的历史作用小结第二节　书籍传播促进科学与社会发展的历史事实一、古
代书籍传播对科技进步的推动作用小结二、近现代书籍传播对社会发展的促进作用总结第三章　以传
播学为视角观察书籍传播第一节　对媒介的认识一、“非新闻媒介”概念提出的意义二、传播与媒介
第二节　媒介的传播效果与发展趋势一、新闻媒介与非新闻媒介传播效果之比较二、书籍在大众传播
中的作用、影响及发展趋势总结第四章　以社会学为视角观察书籍传播第一节　书籍传播与社会运行
一、书籍传播与社会运行条件的关系二、书籍传播与社会运行机制的关系第二节　与书籍传播相关的
个人与社会组织一、与书籍传播相关的个人二、与书籍传播相关的社会组织第三节　用社会学理论解
释书籍传播一、书籍传播引发的社会现象、社会行为和社会后果二、社会互构理论与书籍传播第五章
　书籍传播与社会发展第一节　关于文化的定义和认识一、关于文化的定义二、对文化的认识第二节
　文化对人类社会发展具有双重作用一、先进文化对社会发展的推动作用二、落后文化对社会发展的
阻碍作用小结第三节　对先进文化的认识一、如何把握先进文化的内涵二、评判先进文化的标准第四
节　书籍、文化和社会的关系一、书籍在人类社会中传播文化的功能二、出版人研究文化的意义结论
实证篇第六章　阅读——现代社会的文化传播现象第一节　读书已成为现代社会中的普遍现象一、购
书客流量日以万计二、图书销售额日逾百万元第二节　售书规模日益接近售货规模一、各大城市商场
销售数据二、书城与超市的销售数据第三节　书店以外的读书渠道——学校和图书馆一、学校是大部
分社会成员的读书渠道二、图书馆是社会成员获取书籍的另一种渠道第七章　文化需求引发出版行为
第一节　通过出版运行机制实现出版行为一、对当前我国出版机构的描述二、对当前我国出版物的描
述三、对当前我国出版人的描述第二节　书籍生产和流通的基本过程一、获取资源二、加工制作三、
产品销售四、流向社会五、影响图书定价的因素第三节　我国社会转型期的大学出版社一、对大学出
版社的描述二、大学出版社改制面临的问题和发展趋势第八章　与书籍传播相关的行为及后果第一节
　非盈利行为一、古代藏书二、近、现代公益图书馆小结第二节　盈利行为一、当代中国的私人做书
二、写作行为的致富效应第三节　我国社会转型期的书籍传播一、社会转型期书籍传播的正面效应二
、社会转型期书籍传播的负面效应三、政府对书籍传播的引导作用第九章　将社会调查方法引入出版
业第一节　社会调查方法一、常用社会学研究方法二、社会调查方法第二节　社会调查方法的应用一
、考察社会需求二、考察出版物需求第十章　对国内阅读情况的调查与分析第一节　对学生阅读情况
的调查一、小学生阅读情况调查小结二、中学生阅读情况调查小结三、大学生课外阅读调查小结四、
学生购书行为分析第二节　对不同职业社会成员的调查一、对国民阅读情况的综合调查二、对不同阶
层社会成员的阅读调查小结三、对女性社会成员的调查总结第十一章　对国外阅读情况的介绍第一节
　俄罗斯阅读情况小结第二节　英语国家阅读情况一、美国二、加拿大三、英国第三节　其他国家阅
读调查一、德国二、法国三、韩国总结第十二章　运用社会学理论和方法分析取得成功的出版案例第
一节　国内外畅销书案例分析一、畅销书《登上健康快车》二、国外畅销书案例分析小结第二节　打
造畅销书的思路与手法一、打造畅销书的思路二、打造畅销书的手法第三节　本人运用社会调查方法
策划选题的案例一、策划具有社会效益的选题二、策划具有经济效益的选题小结结论篇第十三章　构
建出版社会学理论体系的基本思路第一节　相关的社会学理论一、符号互动理论二、文化社会学三、
社会互构论小结第二节　相关社会学研究方法一、早期的方法论观点二、现代西方三大方法论三、与
本书相关的研究方法第三节　构建出版社会学理论体系的基本思路一、出版社会学研究的对象二、出
版社会学研究的理论体系三、建立出版社会学理论体系的意义全书结论　先进文化传播的速度与范围
决定社会发展进程附录附录一　从女知青到女编审——访首提书籍为“非新闻媒介”概念的仓理新(国
际日报，2004年3月8日)附录二　主要成果目录参考文献致谢
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编辑推荐

　　《书籍传播与社会发展》主要介绍了书籍和书籍传播、以历史学为视角观察书籍传播、以传播学
为视角观察书籍传播、以社会学为视角观察书籍传播、文化需求引发出版行为、与书籍传播相关的行
为及后果、对国内阅读情况的调查与分析、运用社会学理论和方法分析取得成功的出版案例等内容。
《书籍传播与社会发展》作者所做的研究为丰富和发展文化创意产业增添了新成果。
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