
第一图书网, tushu007.com
<<蚂蚁扳倒大象>>

图书基本信息

书名：<<蚂蚁扳倒大象>>

13位ISBN编号：9787811206159

10位ISBN编号：7811206153

出版时间：2009-9

出版时间：汕头大学出版社

作者：广川州伸

页数：208

译者：齐膺军

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<蚂蚁扳倒大象>>

内容概要

很久很久以前，一群蚂蚁在拼命地搬运树叶。
那些树叶不是普通的树叶，而是能治百病的神奇药草。
蚂蚁们的窝在一片沼泽的深处。
蚂蚁们知道自己很安全，它们也因此能在这儿无忧无虑的生活着。
沼泽地表面柔软湿润，身体很轻的蚂蚁能够在上面来去自如。
    一天，一头身患重病的大象遇到了这群搬运药草的蚂蚁。
以前，大象遇到这群蚂蚁就抢走它们的药草是常有的事。
药草到手后，大象一般就会满意而归。
而这头大象由于心情烦躁，竟然失去了理智，它心想，这群蚂蚁的老窝里肯定还有更多的药草。
于是，这头大象就闯进了蚂蚁们的巢穴——沼泽地。
    结果可想而知，大象由于自身重量过大而深陷沼泽之中，无法自拔。
大象有大象的优势，小蚂蚁也有属于它们的优势。
扬长避短，小蚂蚁也能成功地击败不可一世的巨象。
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广川州伸，“日本商业作家协会”代表，长期从事日本企业研究。
生于1955年，东京都立大学人文系毕业。
在综合性电机制造商、汽车公司、食品公司、百货公司等组织中任营销顾问，从事区域营销、企业品
牌策划等相关工作，有丰富的企业管理、营销策划实践经验。
现自主创业。
著有《在逆境中崛起——花王帝国传奇》等书。
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书籍目录

序言  蚂蚁扳倒大象的传说  当豺狗还是当老虎？
  中小企业的“宝贝”流向海外  击败“大象”的“堀江门”  十余个“必胜创意”第一章  靠“以人为
本”型经济模式获胜的蚂蚁  案例一  靠“一对一”力量赢得顾客的酒吧连锁    因为被突然撤职而备受
打击的总经理    重整旗鼓 东山再起    融入当地比任何事情都重要    在当地让人们互相之间打起招呼来
的店长    给有能力的人更大的权力    扎根于“感谢文化”    绝不开设两家一模一样的店    真正的对手是
顾客选择在家用餐    大家一起努力把公司搞好上市  案例二  选择客户的弹簧厂    曾经被大家戏称为“
公子哥儿”的第二代总经理    冷淡的老员工们    总经理亲自动手制作弹簧获得员工们的尊重    反对改
革的一律开除    突然闪现的“金点子”    伤自尊的销售工作由总经理来做    找茬的客户通通拒之门外    
目标是做“全日本最快乐的公司”  案例三  彻底站在顾客立场上让各方都满意的房地产公司    从“商
家路线”到“顾客路线”    仅凭顾客的“需求信息”就完成服务    实现三方共赢    从生活方式到社交
活动一切尽在掌握之中    一切都为了顾客“一生一次的购物”第二章  靠“紧贴地域”型经济模式获胜
的蚂蚁  案例四  力争“上游”克服物流革命不良影响的酒类批发店    我的时代已经结束了    DS店的横
空出世给地方物流业带来了空前的影响    全国新商业街增加的原因    复兴本地商业不靠官员和政客    
破坏当地商业体系的流通革命    小卖店也不知道“答案”在哪儿    瞄准“上游”探索新市场    与其俯
首称臣不如背水一战    与大学携手实施共同计划    地方产品怎么样才能“名利双收”？
  案例五  依靠“独立宣言”在旅游创新中获得成功的温泉町    创建“独立王国”的设想    闻名全国的
“微笑共和国”    不考虑钱，先试着做做吧！
    大受顾客欢迎的策划  案例六  与大型广告企业公司分庭抗礼的全国中小广告联合公司    携手各地小
型龙头企业    用“陆战”对付大企业的“空战”    集团内部各公司信息共享的力量    在爱知世博会上
拔得头筹第三章  靠“一口气冲向全球”型经济模式获胜的蚂蚁  案例七  跳出日本市场走向世界的光学
仪器厂    心灵手巧比学历更重要    世界级天文望远镜厂家改行去做显微镜    “贵公司是C级企业所以不
能参加竞标”    世界级的评价    在竞争激烈的美国市场中站稳脚跟儿  案例八  发明的新技术被世界大
品牌广泛采用的干洗店    起因是东京地铁沙林事件    在美国受到官方认可的“水洗系统”    送来的慰
问饭团让人感动的热泪盈眶    与香奈儿﹑别尔萨齐合作  案例九  引发“外部压力”让官署哑口无言的
进口贸易公司    工作人员的解释令人啼笑皆非    为什么母菊违反药物法？
    政府对大企业偏爱有加    搬来“德国救兵”向厚生省强烈抗议  案例十  经过长时间准备在海外获得
巨大成功的动画电影制作公司    书籍音像出版行业的“好运男”    用三年时间在好莱坞广交人脉    精
心的准备换回在美国的巨大成功第四章  依靠“巧妙改变竞争关系”型经济模式获胜的蚂蚁  案例十一  
将竞争对手远远抛在身后的机器人厂家     产品被大公司“抄袭”     申请专利保护不了“核心武器”     
彻底调整观念     由“零”生“一”的商业模式     取得卓越技术后不再申请专利  案例十二  依靠维护知
识产权成长的布料染色公司     用喷墨打印机染布     和比尔·盖茨的共同点     世界上还不存在同类技术 
   为了创业卖掉了豪华住宅     大企业来侵吞专利该怎么办？
  案例十三  通过IT实现“温暖服务”的旅行社     自助游和对旅游地交通的需求     以旅游出租车为中心
统筹安排     正因为是IT商务所以才不能怕费工夫     处理过程也全部公开  案例十四  实体商铺和网络销
售双拳出击的服装工资     高级衬衫只卖四千九百日元     我们要改变日本服装业     令人瞠目结舌的超低
价格     销售急剧扩大     在东京站附近开设旗舰店的理由     年销售额达到三亿日元  案例十五  视顾客为
上帝的世界头牌气象信息公司     悲剧为什么会发生？
     为了守护生命我要赌上此生     樱花开花信息服务     总裁不知情的项目不断上马     给会思考的“蚂蚁
”更多的自由第五章  只有会思考的蚂蚁才能生存的“四维经济学”时代  商场真的如战场吗？
  曾经生意红火的“战场餐馆”如今已经彻底的销声匿迹了  将“同别人竞争”换成“与顾客共存”  发
生了什么重要的变化？
  甘于当“工蚁”的你是不会成功的  只见耕耘不见收获的日本  凭借全新的尺度在未知的“蓝色海洋”
中遨游  无论是经理还有员工都需要勇气和力量  四维经济学的时代已经来临了  信息超越时间壁垒  体
验“四维”  奔向“四维世界”的蚂蚁后记
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章节摘录

　　用3年时间在好莱坞广交人脉　　目标是有了，接下来I制作公司该怎么办呢？
I先生认为：“最重要的是熟悉以好莱坞为中心的美国电影行业，广交朋友。
”　　一般人可能会觉得这跟做生意没什么太大联系，其实这正是I总裁的过人之处。
他亲自动身前往美国，在美国他雇用当地的工作人员，全方位收集美国电影行业的各种信息。
　　I先生在员工大会上指出：“进军海外市场绝不能蛮干，一定要寻找‘捷径’。
我们的对手都是身经百战的职业经纪人，如果急功近利的话肯定会适得其反。
我们好不容易积攒下的这点家底儿不能白白糟蹋了。
俗话说得好：好钢要用在刀刃上，我们的钱一定要花在进军好莱坞的关键时刻。
”　　I先生话中提到的“急功近利”，就是他在年轻时爬乞力马扎罗山得到的惨痛教训。
　　“前面有一座高山，我们很想征服它。
如果你赤手空拳毫无准备地去攀爬它那是十分鲁莽的行为。
目标越高就越要下工夫作准备，成功是不会青睐无准备之人的！
”　　I制作公司是家日本的动画电影制作公司，要想在日新月异的电影行业中取得成功，准确地把握
时代的脉搏是不可或缺的。
1997年，I总裁在美国设立了办事处，聘请了熟知好莱坞业务的税理士【译者注：从事税务代理，承办
税务文件和咨询等活动的人员】、律师及当地法人，并积极与好莱坞主要的电影公司展开接触。
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编辑推荐

　　欧美企业倍加推崇的日本商界最新理念——“四维经济学”，中小企业决胜商场的15个法则，小
企业怎样赢得大市场？
只有会思考的蚂蚁才能生存，席卷全球的经济“寒冬”到来时中小企业“越冬”经营的智慧启示录。
　　“四维经济学”／四种重要概念中小企业成功的必备条件：　　确立以人为本的企业文化、寻找
最具特色的地域价值、培养全球视野．反攻本土市场、发掘大企业想不到做不到的新概念。
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