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内容概要

　　本书从商品全面质量观出发，围绕商品质量的自然属性和社会属性，在商品的寿命周期及其延伸
的全过程中，通过质量与标准，标准化与质量管理，质量监督与认证，商品检验、分类与编码、包装
、储运与养护，商品的可持续发展，新产品开发等，研究商品的质量及变化规律。
在保持前一版商品学概论内容基本框架的基础上，打破传统的结构形式，重新安排体系，使内容紧密
相连的章节合并，更加合理化，突出了基本理论和实用方法，强调知识更新、前瞻性、理论性、系统
性、先进性、操作性和实用性。
书中内容前后连贯，从理论到实践，循序渐进、深入浅出、重点突出、简明实用。
本书适用于高等院校经济管理类专业，可供市场营销、工商管理、商业经济、国际贸易、工商行政管
理、商品学等专业使用，也可作为从事经济管理人员的专业参考用书。
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章节摘录

　　第1章　商品学的研究对象、内容与任务　　1.1　商品学的产生与发展概况　　商品学作为一门
独立科学，只有两百多年的历史。
　　由于商品学特定的研究对象是商品，因此商品学的产生与发展与商品经济的产生与发展密切相关
，它是商品经济发展到一定阶段的必然产物。
伴随着商品经济的逐步深化，商品学的研究领域在不断地拓宽，商品学自身也处于不断地深化发展之
中。
　　在原始社会阶段，生产力低下，人类处于自给自足的自然经济条件下，没有多余的劳动产品用于
交换，商品学自然不存在产生的条件。
随着生产力的不断发展，有了剩余的劳动产品用于交换，出现了商品经济，人类社会进入了商品和货
币交换时代。
随着商品经济的发展，人类文化和科学技术水平逐步提高，商品学开始处于萌芽阶段，以后逐渐地形
成了商品学这门科学。
因此，无论是我国的商品学还是外国的商品学，其产生与发展总体上都可分为萌芽、创立和发展几个
阶段。
　　1.1.1　我国商品学的发展概况　　1）商品学的萌芽阶段　　我国是一个历史悠久的文明古国，古
代商品经济的发达曾闻名于世，为商品学的萌芽奠定了丰富的物质基础。
　　唐朝（公元618—907年）是我国封建社会发展的鼎盛时期，当时在西京（西安）、东京（洛阳）
两地之间的商业很繁盛，农业、冶炼业、陶瓷业、印刷业和其他手工业都有了很大的发展，广州、泉
州、扬州等地已成为我国对外贸易的重要商埠。
盛唐中叶，我国的茶叶生产很发达，从江淮一带传人北方，运到京城的茶叶品种繁多，色、香、味各
异，茶叶作为饮料逐渐盛行起来。
当时的复州竟陵（今湖北天门）人陆羽收集了大量有关茶叶生产和消费方面的知识，于公元780年写出
了《茶经》一书，全书共三卷十篇。
书中对各种茶叶的形状、品质、产地、采集、加工炮制、烹饮方法等均有详细论述，书中还对茶叶的
审评、用途及储藏方法等内容做了专门介绍。
中国的茶叶闻名世界，同《茶经》的问世与传播有着密切的关系，《茶经》促进了茶叶的生产与消费
。
我国商品学界认为，《茶经》应是世界上最早的一部茶叶商品学专著。
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