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内容概要

本书是一本真正实现“任务驱动、项目引领”的网络营销教材，力求突出高等职业教育的特色，吸收
了国内外在网络营销应用领域的最新成果，引入国外职业教育教学和教材编写的先进思想，理论够用
，更注重实际应用能力的培养。
在内容组织上从任务出发，引出内容体系，针对性强；在写作上突出现实案例，可读性强；在内容安
排上每章都附有大量的上机实训和习题，实践性强。
    按网络营销应用过程，全书共分为10章，包括网络营销基础知识、网络营销目标市场分析、网络营
销组合策略、网络营销导向型企业网站的建设与推广、搜索引擎营销、许可E-mail营销、博客营销、
网络广告、网络营销策划、网络营销的销售管理。
本书较为完整地阐述了网络营销业务操作的全过程，适合高职高专电子商务类专业、市场营销类专业
、经济类专业、工商管理类专业及相关专业选用。
亦适合作为从事电子商务人员工作的实践指导用书和参加电子商务师职业资格考试的参考用书。
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编辑推荐

《网络营销》是一本任务驱动型网络营销教材，通过对职业教育教学规律的深入研究，立足实际，以
分项任务、任务导入、知识阐述、阅读思考、课堂讨论、资源链接、任务总结、技能自测、案例分析
、实训操作为主线进行教材内容编排。
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