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内容概要

本教材共分10章，全面系统地阐述了旅游市场营销中的基本要点和具体内容。
在编写过程中，本教材注重将市场营销理论与企业市场营销实际相结合，增加了案例分析的比重，将
新观点、新技术、新方法等融入其中，以反映旅游市场营销发展的新动态及新趋势。
　　本教材主要适用于高职高专院校旅游管理专业教学，也可作为旅游从业人员的培训和自学用书。
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