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前言

　　广告策划是现代广告活动规范化、科学化的主要标志之一，是整个广告活动的生命与灵魂。
当前，许多广告主与广告代理已意识到广告策划的重要性，建立了以策划为主体、以创意为中心的广
告策划管理体系。
但策划人才的奇缺，导致我国的广告服务质量不高：盲目性较大，难以满足企业营销需要，且广告国
际化程度也偏低。
因此，需加大对广告策划人才的培养。
　　可以说，广告策划是从事广告行业的人必须掌握的职业技能之一。
本书是按照教育部高职高专规划教材的编写要求，以培养学员的实践动手能力，提高技能为主而编写
的，是高职高专广告专业和市场营销专业规划教材。
　　本书具有如下特点：　　1.按广告策划的科学程序，系统介绍了各个环节的运作要点，注重原理
与案例相结合，理论与实践相结合，强调实用性。
　　2.体现广告创意是核心的理念，把创意思想融入到广告战略与策略的决策中，注重培养学员的思
维创新能力。
　　3.本书图文并茂，形式多样，内容通俗易懂，好学好用。
　　4.“以能力为本位”，增加经典广告策划案例点评、思维训练、技能培养、案例分析、模拟训练
等内容，从理论与训练两条线人手，加强对学员全方位能力的培养。
　　由于编者水平有限，书中难免会有缺陷和不足之处，诚恳希望各位专家和读者提出宝贵意见，以
便日后修订，使之更加完善。
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内容概要

本书按照教育部高职高专规划教材的编写要求，并且以科学性、实用性、适用性为原则编写而成。
全书以培养广告策划人员的策划能力为核心，系统介绍了广告策划各个阶段的主要工作及操作要领，
具体包括广告调查、广告战略决策、广告策略决策、广告创意、广告设计与制作、广告策划书的编制
与实施、广告效果测评等，同时介绍了其他宣传活动策划，强调广告与其他促销手段的整合。
　　　　本书可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高校及本科院校举办的二级职业技术学院广
告专业、市场营销专业及其他相关专业的通用教材使用，也可供广告从业人员自学和培训使用。
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章节摘录

　　第1章 广告与广告策划　　1.1 广告概述　　当代社会是一个到处充满广告的社会，整个地球已成
为一块巨大的广告牌，向世人传递着各种各样的广告信息。
不管人们对它抱有什么态度，广告正以不以人的意志为转移的姿态渗透到社会生活的各个角落，影响
和制约着企业的发展、媒体的命运，也改变了人们的日常生活。
　　从世界各国的发展过程来看，有一个引人注目的现象：一个国家的广告费用的支出与其经济实力
密切相关。
长期以来，美国始终保持着广告业霸主的地位，其次是日本、德国等国家。
改革开放以后，随着经济发展速度的加快，我国广告业的发展也突飞猛进。
2001年，中国广告营业额超过1000亿人民币，成为仅次于美、日、德的世界第四大广告市场。
据《中国广告年鉴》（2006年版）统计，2005年中国广告营业额已高达1416.35亿，有力地促进了社会
经济的发展，成为社会经济发展的晴雨表。
　　那么，到底什么是广告？
如何正确认识和理解广告？
让我们先从广告的内涵谈起吧。
　　1.1.1　广告的内涵　　什么是广告？
最简单的理解就是“广而告之”、“广泛劝告”。
在西方，广告一词最早来源于拉丁文Adverture，意思是“大喊大叫、引人注意”，后来逐渐演变为“
让众人知道某事”的意思。
1905年，被称为美国广告之父的约翰·肯尼迪提出了一个著名的广告定义：广告是“印在纸上的推销
术”。
他第一次提出了广告的营销属性，指出广告是营销的重要工具和手段。
20世纪70年代以后，随着市场环境和传播环境的巨大改变，广告也在不断丰富着自身的内涵，不断改
变着自己的存在方式和活动方式。
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