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前言

自20世纪90年代以来，中国会展业在全球会展业中异军突起，形成了一个新兴的会展市场。
不论是从会展项目数量、项目规模，还是从会展总体水平和影响来看，中国已成为亚洲乃至世界的会
展业大国，并正逐步成为区域性会展中心。
而在学术研究层面，会展研究也逐渐走进了政府和经济学家们的视野，为新闻媒体和广大民众所关注
。
而且，鉴于会展经济对经济发展和社会生活带来的影响越来越巨大，人们开始从更高层次和角度上谈
论“会展经济”以及如何迎接会展经济时代的到来。
值得注意的是，就会展经济的研究而言，有关研究不仅模糊了会展研究的理论边界，而且结论中充满
了大量想当然的表述，影响了有关研究结论的可信性和严肃性。
尤其是，“会展经济学”的教材建设滞后于我国会展经济的发展。
近年来，虽然出版了一些著作，但是，与我国会展业发展的现实和会展专业建设的需要相比还存在不
小差距，不能有效地满足教师和学生的需要。
一般说来，有关“会展经济学”的研究视角或是泛泛地研究涉及的系列会展经济现象，或是基于一般
经济学理论进行生硬地应用，偏离了会展经济学研究所应有的专业视角，也影响了会展经济学研究的
深度和广度。
实际上，会展作为一种新兴经济形态，尚处在发展和完善的过程中，这对研究带来了很大的困难，如
何寻求合适的视角对会展经济进行深入的研究就显得更加迫切。
本书在编写过程中，注重保持规范经济学的体例和范式，并在逻辑关系、内容结构等方面尽可能符合
经济学的框架，试图探索“会展经济学”可接受的一般体系。
基于上述初衷，本书依照经济学的一般框架，将经济学的相关理论与会展市场的特殊现象相结合，把
会展的本质抽象为商品交易的基本“平台”，然后在此基础上对会展经济学涉及的内容做了系统介绍
，包括会展产品及其效用、会展产品的需求主体及其动机、会展市场行为、会展产业组织行为等，并
从理论和实证角度分析了基于会展平台所形成的会展经济社会效应。
本教材的编写得到了华东师范大学精品教材建设专项基金的资助，并且承蒙北京交通大学出版社谭文
芳老师热心而负责的帮助得以顺利出版，在此一并表示深深地谢意。
但是，作为一门崭新的课程，本书虽然在写作过程中积极借鉴了许多成果，但疏漏乃至错误之处肯定
不少，期待广大读者批评指正，以促进“会展经济学”的繁荣与发展。
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内容概要

本书将经济学的相关理论与会展的特殊现象相结合，运用规范的经济学分析方法，对会展及会展产业
中的行为主体及其生产消费行为进行了系统的分析，考察了会展产品、会展产品效用、会展产品需求
、会展市场和产业组织行为等会展产业现象，从深层次分析了会展背后的经济现象。
本书的框架独具匠心、自成体系，突破了原有教材的编写模式。
在编写过程中，参阅了大量国内外文献，并辅以大量扩展性阅读材料，体现出课程的研究性、开放性
和互动性特点。
    本书共七章，第一章介绍了会展经济学的研究对象，包括会展的概念、会展的分类、会展平台的界
定及会展平台的作用等内容；第二章从信息的角度探讨了会展产品作用机制，并分析了会展产品构成
的基本要素；第三章从产品差异化、产品质量信息传递及品牌声誉的创造等角度论述了会展产品的效
用；第四章主要从参展商和消费者角度分析了会展产品需求，以及影响参展商和消费者会展产品需求
的因素；第五章分析了会展产品市场行为，探讨了会展产品竞争力形成的差异化途径；第六章对会展
产业组织行为进行了探讨，分析了会展产业纵向一体化和横向一体化的动机、形式和效应；第七章从
宏观角度分析了会展的经济社会效应，构建了一个严谨的研究会展经济社会影响的分析框架。
    本书是在教学实践基础上，为会展管理、旅游管理等方向的研究生或本科生专业课而编写的教材。
鉴于书中的内容既可以帮助经济专业人士增强对会展经济的了解，也可以帮助会展从业人员从经济学
的角度重新认识会展，因此，还可作为对会展发展感兴趣的社会自学者的参考书。
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章节摘录

插图：内在因素主要是指内在于会展需求主体的需求动机、财务状况（厂商用于营销的费用与观众的
收入水平）和需求主体对会展供应商所提供的产品与其他的替代品效用的偏好等。
人的任何行为都有一定的原因，只有在头脑中获得反映人才会产生相应的行动，没有对会展活动的需
要这一心理的存在，就不可能产生和实现会展需求。
一般而言，厂商的会展需求动机主要有市场动机、交易动机、宣传动机、技术动机、信息动机、与会
者和观众需求动机等。
其中，市场动机主要包括了解市场需求变化情况、开拓新市场、推介新产品和寻求新的合作者等；交
易动机主要包括培养潜在客户、寻找代理商和批发商，以及进行合同和现金交易；宣传动机主要有主
动宣传或者通过获得媒体的关注而宣传公司产品和形象，提高企业和产品的知名度；技术动机主要是
指掌握竞争对手技术发展情况和公司现有技术，以及将有技术在市场上已经和将引发的反应；信息动
机则是与获取和发布信息有关的动机，如竞争对手发展情况的信息、消费者需求变化方面的信息、公
司营销策略效果好坏与否方面的信息和市场发展情况的信息等；与会者的需求动机主要有交流、沟通
、聚会，以及技术和知识的获取等动机；观众的需求动机则主要为购买动机、信息动机、娱乐动机、
寻找合作者的市场动机和交流动机等。
正是在这些动机的全部或部分的驱使下，才产生了会展需求者的购买行为，这些动机的强弱和结构的
变化决定了会展需求量和会展需求质的变化；除此之外，厂商用于营销的费用越多，倾向于选择会展
营销的可能性就越大，会展需求量也就越大；会展需求主体对会展产品满足自己需要的效用偏好越强
，选择消费会展产品和服务的可能性就越大。
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编辑推荐

《现代会展经济学》：现代会展经济与管理规划教材
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