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内容概要

本书是采用“任务驱动、项目引领”模式的高职高专国际市场营销教材。
全书以实际的国际营销工作流程为标准安排教材内容，在介绍基本理论的同时，运用任务驱动的模式
贯穿知识点，突出职业能力的培养。
    本书按作业流程分为9个工作任务，包括认识国际市场营销、分析国际市场营销环境、国际市场营销
调研及预测、规划国际市场营销战略、筹划目标市场的产品、制定国际市场分销策略、制定国际市场
定价策略、制定国际市场促销策略、国际市场营销管理。
    本书运用实际案例和课外信息配合教学，使全书条理清晰，易于阅读，并通过任务强调实践操作，
注重对职业能力的培养，可作为高职高专国际商务专业或其他经贸类专业学生的教材，同时也可作为
国际商务从业人员、国际商务师职业资格考试的参考用书。
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