
第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游法学导论>>

图书基本信息

书名：<<中国旅游法学导论>>

13位ISBN编号：9787811252361

10位ISBN编号：7811252368

出版时间：2008-8

出版时间：中国海洋大学出版社

作者：程国庆

页数：432

字数：500000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游法学导论>>

前言

近来，中华人民共和国青岛大学副教授程国庆女士多年辛勤研究之作《中国旅游法学导论》终于要出
版了。
我作为程女士留学日本筑波大学大学院时期的指导教官，看到她在我研究室潜心钻研的成果竟然结出
如此硕果，特此表示由衷的祝贺。
同时，也有一份铭感，那就是对她努力学问的诚挚精神所怀的敬意。
我相信并期待着，本书作为中国旅游法学的首部体系化的著作，会在今后相当长的理论与实践中发挥
重要作用。
程国庆女士长期以来一直致力于国际间旅游贸易第一线及其法律问题的研究，1997年4月考入筑波大学
大学院经营政策科学研究科，就读企业法学专业，从此，志愿于专业法学的研究。
筑波大学大学院经营政策科学研究科①企业法学专业，开设于1990年4月，是日本文部省最早开设的完
全独立的社会人文大学院。
专门招收具有国际化业务水准和社会经验的法官、律师、国家公务员、银行要员以及大型企业的法律
监督等职业人为研究生，培养他们完成国际经营职业化专家所需的前沿科学发展教育的硕士、博士课
程，进而成为目前这样一所新型的特别大学院。
筑波大学为了实现文部省的上述教育目标，不断招募日本法学界一流专家的前沿学者和法官出任教官
，开设普通讲义、演习以及特别研究等课程，专业涉及企业法学界的各个领域。
程女士就读该专业期间，出席了以民法、商法为首，由国际贸易法、经济法、反垄断法、劳动法、知
识产权法等课程构成的企业法学的各项讲义和演习科目。
她甚至对每门普通讲义课程都那么热心，认真听讲，不时提问，按时提交研究报告，完成并获得了学
位额定成倍以上的学分等，给我和我的同僚们留下了深刻记忆。
正是她那积极而高昂的学习热情和平易的人格魅力，赢得了大家的亲切信赖。
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内容概要

旅游能利（Profitability），是各界人士公认不讳的事实。
本著作立足于中国的经济水平及其政治经济制度，正处于从行政法规范向法律规范进化的现实国情（
第2篇），从旅游事件、判（裁）例程序、适用法律及其结果体现出的中国式行政事件关系论与法律
行为关系论（第3篇）的差异比较（第1篇）着手，证实了旅游经营成功与否的关键，在于能力及其结
果的价值含量和正义的体现。
其中，首先验证了能力的存在及其法律实质，在于跨境利用或消费服务商品、工业商品以及能源商品
等过程中，发生的双方向甚至多方向型旅游服务债的事实结构——能力与义务——关系，及其正当得
利的法律结构——能利与义务一方式；揭示其中孕育的可持续利用的客观规律；建构出受上述定理和
定律支配所形成的旅游法律基本模式（第4篇）等。
鉴于该初步成果的论证采用了法的方法论，而冠名为《中国旅游法学导论》公布于世。
    本著作是一部探讨旅游商务实质的研究报告。
在第4篇涉及一点问题的本质，但其仍然属于实质领域的结论而已。
这为进一步探讨或证实旅游生产活动的本质，奠定了基础。
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作者简介

程国庆（1951～），祖籍山西岚县，生于内蒙古五原县。
硕士，现任青岛大学旅游学院副教授，研究生导师。
北京大学本科毕业后即投身于旅游业，曾任内蒙古自治区外事办公室、旅游局公务员，中国国际旅行
社呼和浩特分社市场部部长，日本全日空公司营业本部、国际部交换调研员

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游法学导论>>

书籍目录

第一篇 法治的原理·法律与旅游法治的目标  第1章 近代法的本质、特征与中国及其旅游业的法治观     
1.1 法的形成与使命      1.2 近代法的本质      1.3 近代法与法律的特征      1.4 法的进化与现代化概念    第2
章 法的起点——权利内涵的社会定位与法治的原理      2.1 法的起点——权利内涵的社会定位与法的选
择      2.2 价值机制带给现代法治的思考      2.3 权利内涵价值考察之一——权力内涵价值的选择与法     
2.4 权利内涵价值考察之二——近代权利人格化定律的形成      2.5 近代权利与法的本质    第3章 近代法
律的起点——权利平等、自愿效应的体现      3.1 权利人格化与权利效应发生的原理      3.2 近代权利与义
务关系揭示了权利效应发生的体现形式      3.3 权利与义务交换的原理      3.4 权利与义务交换的定理    
第4章 法治及中国旅游法治的目标——法律行为        4.1 旅游事件的法律分析——理解与法律的比较     
4.2 事件与权利发生的特征决定了法律行为的意义和逻辑形式      4.3 法律逻辑方法论——法律行为的原
质与因素        4.4 现代法律逻辑方法论——法律行为的实践与检验      4.5 旅游法治的目标——旅游经营
（服务）能力   第5章 近代法律的结构方法——法律关系        5.1 法律关系的一般概念——实体结构方法
论      5.2 法律关系的发生方式——权利与义务关系的元素及其实体自治论      5.3 法律关系发生的主观要
件——主张权利与义务的意识及其要素    5.4 法律关系发生的客观要件——法律意志及其要素      5.5 法
律关系的应用——人生价值法律关系的客体及其主体      5.6 法律关系——近代法的结构方法论  第二篇 
旅游商业存在与中国市场政策的法律分析  第6章 旅游商业存在及其法律分析      6.1 旅游法治是旅游商
品化的产物——库克商行为的法经济学分析        6.2 旅游法是旅游商品化交换的产物      6.3 旅游商行为
性质的区别及其法治领域——旅游基本法纲要之一      6.4 旅游效应价值的权利化目标——旅游基本法
纲要之二  第7章 《宁某诉讼公司奖励旅游伤害人身赔偿案》的法律分析——旅游者法律地位的界定与
中国旅游法治启示录      7.1 中国旅游贸易及其商行为能力——来自《宁某诉讼公司奖励旅游中人身伤
害赔偿案》的启示      7.2 宁某作为公民与游客在法律关系中的地位——旅游法学特殊性之一    7.3 宁某
的人身在旅游合同中的法律地位及其人格权利保护的方法论——旅游法学特殊性之二      7.4 旅游法治
的始端——旅游商应就商行为风险向社会作出不殃及人身伤害的基本承诺      7.5 本案留给现代化法治
的课题——旅游法学的特殊性之三    第8章 中国社会主义旅游市场政策的法律分析及其一般法学概念
的界定    8.1 《中共中央关于建立社会主义市场经济体制若干问题的决定》的法政策论      8.2 市场与社
会主义市场的提问——市场的种类及其法治问题      8.3 社会主义市场与法律的结合点        8.4 商行为规
范与合同约定的法律制度      8.5 中国社会主义旅游市场法政策面临的课题    第三篇 行为论·旅游商行
为的法律分析  第9章 商行为论旅游法律规范的一般領域与范畴  第10章 旅游委任行为的一般法律规范  
第11章 旅游代理商行为的法律分析——商行为道德渊源的法律规范  第12章 旅游行纪商行为的法律分
析  第13章 旅游居间商行为的法律分析  第14章 旅游承包商行为的法律分析第四篇 讨论中国旅游事业的
法律及其拟制与规范  第15章 市场进入法律制度与旅游法律的结构模式  第16章 试论中国旅游事业发展
基本法的拟制与规范附录参考文献后记
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章节摘录

8.3.3 按劳动价值分配机制——权利与义务价值相对论上述的价值配分权利与义务的过程和方法，维系
着市场的公平交换乃至社会正义的公序良俗。
而市场化的社会也是以同样的劳动行为价值的特殊体现——货币，来对等配置商品市场（或商品社会
）中有实际价值的生产、生活资料。
面对这样的价值分配表现形式，不论是供给者或需求者，大家都是依据自己的实（体）力（量）及其
义务履行产生出的商品价值结果——物质实体，通过权利与义务价值相对论去讨价还价，获取对方的
劳动价值利益结果的使用、所有或处分权。
其实，市场按劳公平配置机制的形成（见《决定》第三部分[11]、[15]）应该发生于价值对等交换的市
场存在的交换关系——买卖关系（[5.2.1]）的表现远不止此。
如市场以货币化的分配形式表现其作业功能；又如，商品社会的上层建筑与经济的基础——市场之间
的关系，也是用税率来体现、调整国家功能的作用价值。
因此，劳动价值经济化体现的必然结构和逻辑，才产生了权利与义务价值相对论。
而权利与义务价值相对论作为国家法律制度又保护了按劳的分配交换机制。
至于市场价值配置，就像人们外出就餐要瞄准人多的餐馆就座一样，是在极为容易介入的公开状态下
发生的公平配置机制。
也就是说，店家的劳动价值只有在公开、交换的过程得到成功的评价和认可后才获得生存或再生产下
去的利润。
就这样一个公开而透明的市场运营模式面对全社会的各种消费者与法人间在不同地域、不同行业形成
了不同需求的开放型商品流通形式。
劳动行为的价值及其利益面对市场需求和公开的价值观的挑战，这就是人们常说的市场总是伴随着几
分公开化的优胜劣汰的竞争而促进、发展经济。
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