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前言

　　这本书能够再版，主要是因为受到了学生们、实务工作者的欢迎，以及朋友们的鼓励。
多年来，不少人受到这本书的影响。
这本书给他们带去了分析广告、创作广告的方法和乐趣。
有个清华大学的朋友告诉我，我的这本书在清华图书馆里已经被翻得很破旧了。
我感到很高兴。
这说明它总算不曾浪费宝贵的树木。
　　本书的第二版和第一版相比，整体结构和内容没有大的变化。
我只加入了一些我认为对于分析和创作广告有参考价值的内容，同时也对某些部分进行了局部的删改
。
我希望这些修改能使得本书内容更加丰富，同时也使得有些部分变得更加精练。
　　由于近几年来排版技术的飞速进步，使得本书第二版的排版有可能变得更加紧凑和精美。
所以，你会看到在这本书内容变得更加丰富的同时，消耗的纸张却变得少了。
（这难道不正是创造性活动的贡献吗？
这难道不是社会进步的活生生的表现吗？
）这种效果的实现，我要特别感谢出版社的编辑和本书的装帧设计者。
他们都是我的好朋友。
他们使得我的想法能够更加精确和高效地传递给读者。
　　我要再次感谢已经读过本书第一版的朋友，我同时要感谢将会读这本书的朋友，因为正是你们使
这本书和我的写作变得有意义。
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内容概要

在许多人看来，广告总笼罩着一层神秘和梦幻的色彩。
广告是科学？
广告是艺术？
广告是商品的副产品？
广告是文化？
广告到底是什么？
广告仿佛成了现代社会的哈姆雷特。
    许多对未来充满好奇心并且想在未来广告界大展身手的富有创新和奋斗精神的人，想知道能从广告
中学到什么以及怎样才能学会做广告，准确地说，是如何做有效的广告。
    我一向认为，广告当中是很有东西可学的，学习做有效的广告需要付出艰苦的努力。
别人喝咖啡或喝茶的时间用来学习是毫不为过的，有时别人睡觉的时间你也得用来学习。
因为，广告所涉及的领域虽不像“如来佛”手掌一样广大，却的确要用到诸多学科的知识，而其自身
的知识体系也日渐成熟，可学的东西也越来越多。
    然而，广告知识并不是一定要通过书本获得的。
如今，我们生活在广告的海洋中，这个广告的海洋，就是一所学习广告的“天然大学校”。
    在这所“天然大学校”中，你可以看到最新鲜的素材，最生动的案例；你可以看到成功，你也可以
看到失败。
只要你善于学习，你几乎可以从中学到广告中最为实用、最为精华的部分。
如若再加上你自身的实践，再加上刻苦的研究，如果不出意外的话，你一定是一个不错的广告人。
如果你再有一点天才，再遇到一点机会，你一定可以取得不一般的成绩。
    写这本书，正是想介绍一种从“天然大学校”中学习做广告的有效方法。
    本书是关于介绍广告设计技巧的专著，书中具体介绍了：学习分析别人的广告作品、学会从实践中
吸取经验、拓宽视野看广告等方面的内容。
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作者简介

何辉，1974年生于浙江。
现为中国作家协会会员，中国传媒大学副教授，硕士生导师，兼任中国传媒大学公关舆情研究所副所
长、中国外文局对外传播研究中心特约研究员。
 何辉长期从事学术研究。
学术著作主要有：《创意的秘密：关于创造的思考(第2版)》(2005)、《电通如何成为第一》(2005)、《
当代广告学教程》(2004)、《从分析作品开始学做广告》(2000)、《关于创造的思考》(1998)、《中国
形象》(2006合著)、《镜像中国》(2006，合著)等。
1998年，他在自己的第一部著作《关于创造的思考》中提出均衡创造的思想。
他的学术著述曾多次获奖。

    何辉的广告代表作包括：为Windows95在中国上市时创作的“爬梯小乌篇”等系列杂志广告、公益
广告“科教兴国(三院士)篇”(曾获全国公益广告金奖)等。
 何辉的文学类代表作是《长征史诗》(2006)。
该作品创作时间长达六年。
《长征史诗》是中国第一部史诗体长征叙事诗，全诗37卷近2万行，每句都为六音步，且分段押韵，音
韵法则严整，结构恢弘，气势磅礴，出版后被誉为中国诗歌中的新经典。
中央人民广播电台中国广播网还陆续推出了作品的朗诵选段。
目前，《长征史诗》已被江西省于都中央红军长征出发地纪念馆收藏。
 何辉的其他文学作品有：动画剧作《柳毅新传》(1999)(该剧本在1999-2000年上海美术电影制片厂等机
构联合举办的全国动画电影剧本大赛中排名首位)、历史武侠小说《龙吟记》(2003)等。

    《从分析作品开始学做广告》初版于2000年，多年来受到广大读者的欢迎，并曾获国家广电总局高
校文科著作奖。
作者对本书第二版进行了精心修订，内容更加丰富。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<从分析作品开始学做广告>>

书籍目录

导言 一种学习广告的新思路  你生活在广告的海洋中第一篇 学习分析别人的广告作品  1 广告作品是广
告策略的表现形式    爱立信的“集体潜意识”  2 广告的主角应该是产品    解析联想电脑的广告  3 广告
应该瞄准目标消费群的需求    评西门子手机广告和伊莱克斯冰箱广告  4 广告表现形式应有利于传达广
告信息    一则“神秘”的广告  5 名人广告透视之一    “屋子”与“鸟儿”  6 名人广告透视之二    名人
名牌婚姻录  7 广告巧用新闻事件之一    头痛、克林顿、新闻和广告  8 广告巧用新闻事件之二    快递熊
猫：UPS的“UPS”  9 大型活动是广告重要的“舞台”    世界杯精彩广告分析  10 分析同类产品和相关
行业的广告第一篇之进一步学习  1．什么是广告  2．广告定义的几个核心内容  3．广告的分类  4．广
告简史  5．广告代理制的发展  6．广告公司    捕捉神秘的“精灵”第二篇 学会从实践中吸取经验  Ⅰ 从
实践中吸取成功的经验 怎样创作成功的广告    1．燃烧的idea    2．“窗户”是怎样打开的    3．弹起来
的美丽  Ⅱ 从实践中吸取失败的教训 怎样从“垃圾堆里捡出来的创意”中学到东西    1．雪燕T恤电视
广告    2．××休闲服电视广告    3．××羊绒制品电视广告创意    4．绿丹兰唇膏电视广告    5．绿丹兰
洗发水电视广告    6．××牙膏电视广告    7． ××口服液电视广告    8．××冰箱电视广告    9． ××
柜式空调电视广告    10．××汽车电视广告    11．中国电信电视广告    12．七喜电脑电视广告    13．×
×酒电视广告    14．公益广告  Ⅲ 学习理出思想的轨迹 培养策略性思考的创作思想    1．会跳芭蕾的车  
 2．好丽友派电视广告创意    3．××巧克力电视广告    4．×××酒电视广告    5．神奇的灵感来自生
活    6．广告并不总是为了卖东西：兼谈《科教兴国》公益广告的创作    7．直刺心灵 “背叛”创意：
一个获奖公益广告的创作过程    8．“资源激活者”：一个软件企业形象广告的策划过程    9．幽默的
力量：“易典”广告诉求战略第二篇之进一步学习  1．广告的任务  2．广告策略  3．广告创意  4．平
面广告创作  5．广播广告创作  6．电视广告创作  7．网络广告创作  广告的世界并不是密封的⋯⋯第三
篇 拓宽视野看广告  1 梦中的对话    关于广告的一些议论  2 学会关注消费者    掌握新时代的制胜之道  3 
粗笔勾勒中国广告20年 (1979-1989)  4 中国报纸广告作品编年史    时代进程中的中国报纸广告作品(1979
～2000)  5 提高作为广告人的素质  6 关于低俗搞笑广告的哲学思考  7 论廉政公益广告活动的策划与发
展  8 新传播形势下创意的困顿与机遇第三篇之进一步学习  1．广告与营销  2．广告与消费者  3．广告
与社会  4．广告与社会责任  背后的秘密⋯⋯第四篇 广告研究  1 广告潜意识折射化策略的提出和探索 
2 中国报纸广告    主流创作思想发展变化之研究(1988～1997)第四篇之进一步学习  1．广告基础研究  2
．广告应用研究  3．次级研究(secondary research)  4．初级研究(primary reseatrch)  5．广告活动进程中的
研究后记

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<从分析作品开始学做广告>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


