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内容概要

　　《众媒介理论：广告解放运动宣言》首次提出了“众媒介”的概念，并从众媒介理论概述、众媒
介竞争力、众媒介形态、众媒介与网络营销策划、众媒介与网络广告、众媒介广告调查、众媒介广告
创意、众媒介广告预算等方面详细阐述了众媒介理论。
在传统运营模式下，运营商通过网络网聚人的力量，实现其股东利益最大化，而带给网民的是信息的
海洋。
在信息的海洋中，网民可能更加如鱼得水，但更多的可能是，信息的便利也带来了信息的鸿沟。
一般人可以在小河里自由畅游，但当他身处大海时，无边无际的海洋让他找不到方向，甚至可能溺水
身亡。
而众媒介则提供了一种保障，既可以让入无拘无束地畅游，享受其间的乐趣，又可以保护其“生命安
全”。
　　众媒介强调以个人为中心，人是有生命力的，人是有思维的，人有物质需求和精神需求。
人赋予众媒介力量，媒介的本质属性因此将发生质的飞跃，媒介因此具有生命力和思维的能力，众媒
介信息传播的力度、速度、广度和深度也远非网络等新媒介所能比拟，更是传统媒体所望尘莫及。
广告也不再有时间、版面、空间的限制，广告成了一种生活、一种体验、一种乐趣、一种享受。
　　众媒介并不是一种全新的媒介形式，它是在反思广告、媒介和人以及广告、社会系统和人的基础
上，对广告本质的再认识，对媒介的再认识，对社会信息系统的再认识，重组信息资源，重新搭建新
的传播模式，重新规划新的商业模式。
通过开发社会信息资源的价值和增值效应，节约社会成本，以谋求“人一社会”更为和谐地发展。
　　总之，众人皆为媒介，个人媒体即消费者，消费者即个人媒体。
所谓众媒介，即通过个人媒体的聚合、消费碎片的重聚或广告、商务、金融的融合，持久地实现广阔
范围内的人与人、人与企业、企业与企业之间的合作和共享，实现企业和消费者价值最大化。
最优化企业和消费者的效率和效益。
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作者简介

　　刘千桂，湖北潜江人。
北京印刷学院广告学教师，北京信息产业协会专家委员会委员。
研究领域有社会群体合作与共享的广告价值，网络虚拟货币与国家货币信息化、众媒介理论及其商业
应用、新媒体赢利模式等。
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章节摘录

　　第一章 众媒体理念概述　　当科技革命催生出更多的媒介形态，当媒介细分到极致，广告主是否
要在更多的媒体上投放广告，是否要投入更多的广告费用，这是我们必须深思的。
传统的方法是将所有的媒体纳入媒体组合策略考虑的范畴，然后通过所谓的科学组合来实现最有效的
传播。
固化的思维以广告的高投入为代价，并没有实质性的突破，为了减轻广告的重负必须打破传统的模式
。
　　中国人口众多，其竞争优势除了劳动成本优势外，一股不容忽视的强大力量是富足的传播资源，
即人与人之间的社会网络和在此基础上的口碑传播力量。
中国网民千千万，因网络组成一个强大的互动媒体阵容，媒体价值高不可言。
将这种力量凝聚在一起，其传播力可以达到传统媒体能够达到的广度，以及传媒媒体所达不到的深度
。
　　网络网聚人的力量，人是有生命的，人赋予了网络媒体生命力，网络媒体则赋予了个人媒体聚集
力量的舞台，当网络媒体与个人媒体相结合，即诞生了广告的自有媒介——众媒介。
　　众媒介：广告的独立宣言。
　　广告的独立体现在四个方面：　　第一个方面，在传统方式下，广告依附于媒体而传播，媒体给
予了广告最尊贵的席位——昂贵的版面或时段，但广告却最不受消费者待见——被动收看乃至厌烦，
广告成了花钱如流水的纨绔子弟，成了烧钱的机器，广告不具备可信度。
甚至当受众和媒体享受着亲密无间的快乐时，广告成了可恶的第三者，因此，《公关第一广告第二》
的作者阿尔·里斯（AI Ries）和劳拉·里斯（Laura Ries）高喊：广告已死。
但，当广告绕开传统的媒体形式传播呢？
毫无疑问，媒体失去了财神，广告却卸下了千斤重负，可以轻装前行。
众媒介是网络平台上个人媒体和消费者融合的舞台，因此广告有自己完全独立的信息传播渠道。
众媒介只属于广告，只传播广告信息，是一个纯广告信息传播的平台。
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