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内容概要

　　BBI商务品牌战略研究所（Business Brand Institute，简称BBI）是中国传媒大学与中国商务广告协会
合作建立的专业品牌研究机构。
　　BBI整合政府相关部门、行业协会、企业和学界的品牌研究优势资源，致力于建设以“品牌管理
”为核心，具有规模性、创新性、开放性、共享性的品牌基础理论与应用研究基地、品牌营销与传播
信息整合中心、品牌营销与管理人员培训体系和企业品牌咨询与行业交流平台。
BBI立足中国市场，专注于品牌营销与传播、品牌战略管理、网络口碑、消费行为等相关研究领域，
为商务部等国家相关部委、行业协会、各大企业、媒体以及品牌研究机构等提供智力支持。
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章节摘录

　　第一部分 百花齐放——广告作品评析　　一、企业形象类　　001 浙江移动通信《第二名篇》　
　创意说明　　女选手虽然竭尽全力，却仍然只获得亚军。
毕业生们庆祝学业有成，而名落孙山的男孩只有黯然走开。
男孩收到请帖，竟然是深爱的女孩邀请他参加自己的婚礼。
虽然竭尽全力，商人仍然在拍卖会中败给对手。
没有人只想成为第二。
勇争第一的男主角在商场上终于赢得先机，收到短信：准备庆功吧！
一系列生活中事件的对比，衬托了中国移动一流企业的形象。
　　专家点评　　顾津强：用自身最大的优势来打击竞争对手无疑是最有效的！
作品通过强调第一和第二在心理和境遇上的巨大反差来突显中移动第一品牌的优势，进而引发目标消
费者对第一的认同，这样的创意切入点肯定是直接而精确击中对手的要害！
　　只是这样太明显打击对手，在明眼人看来，难逃自夸和炫耀其优越感的嫌疑，在中国传统同情弱
者的思想中，创意的效果也许会适得其反！
而同样的方式，中移动的另一套“关键时刻信赖全球通”广告，在这方面就做得好很多！
　　小组评议　　“第一”锋芒毕露，其用意真可谓路人皆知。
不过大篇幅地描述第二名，似乎第二名才是广告中的主角。
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编辑推荐

　　《有效的广告创意2：从个案解剖到行业解析》经典作品的全方位解读，创意前沿的零距离接触
，行业广告的深层次剖析。
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