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内容概要

　　本书是CSM媒介研究编辑出版的第六部电视收视年鉴。
全书共分综述、专题研究、收视数据及附录四部分。
主要对对2007年中国电视收视市场进行了全景式描述与分析，它还对2007年全国电视收视市场以及电
视剧、综艺娱乐、体育、新闻和电影几个主要节目类型的收视状况及2006年中国电视媒体大型活动
、2007年春节晚会进行了分析。
书中还收录了关于全国电视收视市场以及重点市场的收视统计数据、主要指标涉及收视设备的拥有情
况、人均收视时间等。
附录部分则列出了CSM媒介研究各种收视调查网的基本情况和所监测的频道名称。
该书为广大媒介从业人员既可提供有关2007年中国电视收视市场的全面分析，它是媒介从业人员必备
的一本工具书
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章节摘录

第一部分 综述一、收视环境1.全国共有296座电视台。
承载2984套节目2007年，各级广播影视部门以迎接、宣传、贯彻党的“十七大”为主题，把握正确舆
论导向，确保安全播出，依法加强管理，加快事业产业发展，各项工作在巩固中发展，在规范中提高
，在创新中进步，保持了良好的发展态势。
农村广播影视重点工程扎实推进，以加强农村中央广播电视节目无线覆盖工程建设为重点，突出抓好
“村村通工程”，继续推进“西新工程”。
城市有线电视网络改造加快，电视数字化扎实推进，数字化、网络化水平进一步提高。
进一步深化影视剧等产业的体制改革，管理力度加大，扎实开展抵制低俗之风行动，继续加强境外节
目引进播出管理，强化播出机构和频道、频率管理，认真开展境外卫星电视传播秩序专项整治，“走
出去”战略迈出新步伐。
根据《中国广播电视年鉴（2007）》的最新统计，截至2006年底，全国共有电视台296座，承载着2984
套节目的制作和播出，全年共播出电视节目1360万小时。
其中国家级电视台有中央电视台和中国教育电视台，每个省、自治区或直辖市，每个地级或以上城市
基本都有至少一座电视台。
除此而外，在全国还有电视发射台、转播台44620座，微波线路10万公里，微波站2749座，卫星收转
站202万座，使用10颗卫星53个转发器传输242套电视节目。
全国有线电视网272万公里，有线电视用户达1.4亿户，全国电视人口覆盖率为96.24％。
全国共有广播影视节目制作机构2070家，制作电视剧546部18133集，动画电视l95部8866集。
电视节目海外落地步伐加快，长城北美平台订户达4.2万户，成为北美地区最大中文卫星电视节目平台
。
中央台3个国际频道在海外用户达到6800万，比2005年增加了近10％。
中央电视台向海外销售电视剧、纪录片、动画片等节目6000多集、4000多小时。
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编辑推荐

《中国电视收视年鉴(2008)》为广大媒介从业人员既可提供有关2007年中国电视收视市场的全面分析
，它是媒介从业人员必备的一本工具书。
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