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前言

　　牛年伊始，徐浩然同志欲出新书，嘱我作序。
笔者很高兴向全国主持界的朋友们和以主持人为求职目标的青年朋友们推荐这位作者和他的这部新作
。
　　笔者与浩然同志相识已十载有余。
他给我留下的深刻印象有两点：一是敢于“跳槽”，善于“跳槽”；二是勤于思考，善于总结。
　　先说第一点。
主持人是个淘汰率高、流动性强的行业。
在激烈的媒体竞争中，主持人“跳槽”寻找适于自己发展的空间，已属寻常之事。
浩然自北京广播学院电视系毕业后，被分配到云南电视台工作。
上个世纪90年代后期笔者认识他时，他已在广东电视台主持《社会纵横》栏目。
凭借着在这个栏目的出色主持，他于1999年荣获了第四届“金话筒”奖金奖，被授予“全国十佳电视
节目主持人”称号。
前几天读报，得知国家广电总局推出了2008年度20个创新创优典型节目形态，其中广东卫视的《社会
纵横》榜上有名。
该栏目的近期形态我未看过，想必比十年前又有新的发展和进步，但我想，遵照“吃水不忘掘井人”
的古训，该栏目能获今日之殊荣，恐怕与当年徐浩然同志打下的坚实基础不无关系。
　　捧得“金话筒”之后，徐浩然又做出一个惊人之举：应聘到江苏电视台，签下了一份在当年被视
为“天价”的合同，此举在主持界被传为佳话。
在江苏台，浩然曾主持《1860新闻眼》。
该栏目被中国电视艺术家协会主持人专业委员会遴选为全国十大电视名栏目，浩然同志也应邀来京举
办了该栏目的讲座。
再后来，徐浩然离开了主持岗位，应聘到远东控股集团担任高级副总裁、首席品牌官，并且成为北京
大学经济学院的博士后。
十几年间，徐浩然三次“跳槽”，每次“跳槽”都上一个台阶，其“敢为天下先”的精神，着实令人
叹赏。
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内容概要

对于主持人而言，语言的重要性不言而喻，堪称主持人最重要的“武器”。
从逻辑层面来研究主持人语言，既将此类研究大大推向深入，同时也给研究者提供了一个新的视角，
无疑具有开拓意义。
此外，主持人队伍曰益壮大，对这一群体的管理也越来越成为“问题”，这些问题需要既熟悉主持工
作又精通管理，还具有深厚理论功底的人来攻克。
    本书与主持人研究的通常理论所不同，作者把主持人的“语言逻辑”和“管理制度”进行了有机组
合：第一部分按照主持人的不同类型分别进行分析和论述，勾勒出我国电视节目主持人语言逻辑及语
言技巧的轮廓；第二部分是在此基础上涉及的制度层面的管理，包括人力资源管理、品牌化管理等内
容，并对最新的主持现象有较为深入的阐释，具有现实意义和参考价值。
    本书主要作者徐浩然是北京大学博士后、全国“金话筒”奖得主、江苏省有突出贡献的中青年专家
，先后担任过广东卫视《社会纵横》、江苏卫视《1860新闻眼》主播，并兼任多所高校的客座教授。
本书无论是研究范式还是研究内容都别具一格，独树一帜。
从中，您一定可以得到经验的分享、学术的滋养、智慧的启迪。
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作者简介

徐浩然管理学博士，北京大学经济学院博士后，远东控股集团高级副总裁、首席品牌官；兼任南京大
学、中国传媒大学南广学院、北京工业大学、南京航空航天大学、南京师范大学、南京财经大学，广
东外语外贸大学等高校客座教授；兼任IBF中国个人品牌委员会秘书长、中国广告协会
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章节摘录

　　编　主持人语言逻辑　　第一章　主持概论　　1.1 主持的由来和发展　　主持的基本概念　　“
主持”这个词，在《现代汉语词典》里的解释有两个。
一个是“负责掌握和处理”，例词是“主持会议”。
另一个是“主张；维护”，例词是“主持正义，主持公道”。
《辞海》里对“主持”一词的解释与《现代汉语词典》一致。
　　实际上，“主持正义”、“主持公道”的“维护”也是一种“负责”，一种“掌握”。
这并不难理解。
主持是要人来实现的，实际主持的人就是主持人，往往是各单位、各项工作的负责人。
工作的主持包括审时度势，知人善任，英明果断，随机应变，等等，还涉及很多具体的工作方法，主
持人需要有相应的经验。
　　而“主持”一词具体落实到节目中，通常有两个意思：一是在节目的选题、采访、编制和播出上
都有较大的发言权；另一个意思是，只有处理节目的权力，包括节目的采访、编制和播出。
我们就从这个概念说起。
主持人这一概念，往往意味着飘逸不群的风度，出口成章的谈吐；意味着博学多才，机智诙谐乃至深
邃的思想。
这些特点也反映了主持工作对主持人的要求。
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