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前言

　　文化是识别一个民族的基因，创意是发展一个国家的动力。
历史进入21世纪，在产业经济的作用下，“文化”和“创意”的结合萌生出了一种新型的产业形态—
—文化创意产业。
2006年9月13日，中共中央办公厅、国务院办公厅印发了《国家“十一五”时期文化发展规划纲要》，
“文化创意产业”这一概念也首次正式出现在党和政府的这一重要文件之中。
　　文化创意产业的出现和发展是新的历史条件下，知识和文化在经济发展中地位日益增强的结果，
是人们在面临能源危机、环境恶化等一系列严重问题的窘境下提出的一条可持续发展道路。
目前，凡是经济发展到一定阶段的国家和地区，都纷纷将文化创意产业设定为战略发展目标。
在美国、英国、日本等发达国家和地区，文化创意产业更是成为了迅速崛起的重要产业。
随着文化创意产业如火如荼的发展，我们越来越清晰地看到，它不仅将地区、国家、民族的文化资源
转化为社会综合效益，还在解决经济发展问题的同时也为人们提供着脍炙人口的精神产品。
　　数千年璀璨的文明史表明了中华民族从不缺乏创意想象。
近年来，党和政府多次将发展文化创意产业提上了国家发展日程，这使得“文化生产力”成为了继“
科技生产力”之后的又一条亮丽风景线。
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内容概要

此前我社已出版《文化创意产业前沿》系列书三本。
本书属于这套书的延续。
内容主要是对广电、出版等文化创意产业的高端人物的访谈。
    一个国家、一个民族要自立于世界民族之林，必须有强盛的经济、昌明的政治和繁荣的文化。
因此，在中国特色社会主义旗帜下高歌猛进的当代中国，自然应当是文化事业百花齐放、春色满园的
时代。
胡锦涛同志曾经指出：“中华民族的伟大复兴必将伴随着中华文化的伟大复兴。
”这不单是一个科学的预见，更是推动中华文化大踏步进军的号令。
    文化大发展大繁荣是适应当今世界发展潮流的战略选择。
在创意经济时代，文化与经济和政治的相互交融、相互推动，更是达到了前所未有的广度和深度，文
化在综合国力竞争中的地位和作用越来越突出。
新时期文化的多重价值和意义，需要我们深入研究，全面认识，进而增强发展文化的自觉性，提高发
展文化的真本领。
因此，发展和繁荣文化建设要求我们树立正确的文化价值观。
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作者简介

　　范周，中国传媒大学文化产业研究中心首席研究员、《文化创意产业参考》杂志社总编辑。
主要研究领域为文化创意产业政策体系，区域文化产业、文化创意产业前沿理论等，在文化创意产业
领域有着独到的见解。
作为“北京市文化创意产业研发与人才培训基地”的主要负责人之一，范周以出色的整合能力和扎实
的学术功底，以及领导团队的整体协调攻关能力，成为文化创意产业学术界的领军人物。
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章节摘录

　　高端对话　文化产业的战略决策　　传道·破冰·领跑——范周对话霍金斯　　2007年6月18日
，2007浙江国际文化创意产业高峰论坛在休博园召开。
国际创意产业界著名专家约翰·霍金斯和中国传媒大学文化创意产业发展研究中心首席研究员、《文
化创意产业参考》总编辑范周应邀出席论坛。
这是范周与霍金斯的第五次见面。
2006年12月在北京人民大会堂举行中国文化创意产业高峰论坛时，双方曾就中国文化创意产业的现状
和趋势进行了交流；2007年8月在北京奥林匹克运动会文化艺术节的专业论坛上，他们还就奥运与文化
创意产业交谈了看法。
在此次论坛上，双方照例对许多现实问题交换了意见。
　　概念的解析　　早在1986年，著名经济学家罗默（P.Romer）就曾撰文指出，新创意会衍生出无穷
的新产品、新市场和财富创造的新机会，所以新创意才是推动一国经济成长的原动力。
　　霍金斯：创意是什么？
是存在，是自我状态的表达。
创意的关键就在于抓住想象并让它逻辑化。
现实与想象找到结合点，创意就产生了。
　　范周：文化创意产业是凝结了个人创造和智慧的产品，并在知识产权保护下健康发展且形成完整
的产业链。
在我看来，人的独特创造、知识产权和产业链这三个大要素缺一不可。
　　中国设计的个性生存　　2005年11月2日的英国《金融时报》称：“用不了太久，西方就会成为中
国创意的净进口国。
”以中国文化元素作为突破口，文化背景与现代设计语言相结合，成为“中国制造”到“中国设计”
推陈出新的方式。
　　霍金斯：找到中国设计产业自身的特点有点困难，我觉得中国在设计业上和英国、美国、瑞典以
及其他的一些欧洲国家还是有一些雷同的。
美国、日本、欧洲国家的创意文化特点，我可以用一句话概括，但对中国却始终无法归纳，因为目前
的中国创意产业还缺乏个性，让我无法总结。
　　中国当前的设计业没有很好地表现出特有的文化内涵，缺乏文化个性。
中国是一个有着非常深厚文化底蕴的国家，具有非常独特的个性特征，、而中国当代的设计未能把这
些底蕴和特性表现出来。
　　⋯⋯
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