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内容概要

伴随着中国“申奥”成功，“奥运”上升为中国社会的重要议题，有关奥运与媒介传播的研究逐渐成
为新闻传播学界的一个关注方向。
作为该研究领域具有奠基意义的中外学者交流和研讨的盛会，2006年7月28日至29日中国传媒大学广播
电视研究中心与美国宾夕法尼亚大学安南堡传播学院联合召开了“2006传播论坛——体育与大众媒介
”国际学术研讨会。
来自美国宾夕法尼亚大学、密苏里大学圣路易斯分校、法国巴黎政治学院、英国利物浦大学等学术研
究机构的国外学者，与来自中国传媒大学、中国人民大学、北京大学、北京体育大学、上海体育学院
等国内高校的中国研究者共聚一堂，就广泛的议题进行了深入交流，为奥运传播研究提供了多元的观
点与研究的路径。
    在这次研讨会上，与会嘉宾就“传播研究与奥林匹克”、“媒介事件”、“媒介转型与技术扩散”
、“国家形象与身份认同”、“政府、媒介与赞助商”，“知识产权议题”等六大议题进行了发言和
讨论，其中的真知灼见形成了这本论文集。
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章节摘录

插图：更多的期待：中国学术界2008奥运会研究状况简析2008年北京奥运会举办前，与之相关的政治
、经济、文化、媒体、营销和学术研究等活动作为整个奥运大舞台的一部分，便已轰轰烈烈地铺展开
来。
在这里，笔者仅试图聚焦中国学术界对于这场伟大的媒介事件的关注状况，寻求展示和提供一幅关
于2008北京奥运会的学术研究图景，从而引发更加广泛和深入的有关“奥林匹克与中国”这个大课题
的学术探讨和研究，推进国际合作与交流。
已经发表的研究成果为了掌握中国学者对奥运会的建构状况，笔者以中国知网中国期刊全文数据库、
中国重要会议论文全文数据库、中国优秀博硕士学位论文全文数据库为数据来源，以“2008年北京奥
运会”为关键词，从2001年（北京申奥成功）到2006年6月16日，共检索到相关文章1868篇。
其中，中国期刊全文数据库1742篇，中国重要会议论文全文数据库96篇，中国优秀博硕士学位论文全
文数据库30篇。
从中国期刊全文数据库的文章来看，中国学者对于2008年北京奥运会的关注涉及政治、经济、人文文
化、国家主义和民族主义、体育、教育、传播、社会综合等多个方面，其中，经济、体育、人文文化
这三个方面是他们聚焦的热点。
而对于奥运会与国家主义和民族主义、奥运会与政治、奥运会与新闻传播等课题的研究则相对较少。
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