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前言

　　在当下的中国，创意与策划是两个非常时髦的词语。
北京市政府2006年提出要大力发展文化创意产业后，许多地方也在纷纷跟进。
企业有策划部，项目、演艺、赛事、会展、活动，处处都有策划。
至于大众传媒，不论是搞出版的还是拍电视剧的，更是无处不活跃着策划人的身影。
　　大约从1996年起，中国传媒界开始引入创意和策划的理念，并在理论界展开了一场关于“新闻策
划”的大讨论。
那时，善做专题策划的《新周刊》刚创刊不久，锐气十足，其精彩的创意策划让读者倍感新鲜，一时
间，好评如潮，也给众多传媒做了一个很好的榜样和示范。
于是乎，各大小传媒开始慢慢地边学边练地尝试着搞起了创意策划。
媒体要搞创意策划，就需要人才。
培养传媒人才的高校顺应时势，给学生开出了媒体创意与策划方面的课程。
近两年，中国传媒大学和上海戏剧学院，更率先开办了媒体创意专业。
　　本人在调到北京印刷学院出版系任教前，已经兼职或专职做了十多年的媒体创意和策划，近两年
又一直在教这方面的课程。
刚开始讲课时我经常怀疑：会创意、懂策划的学生是不是已经无师自通了，而不会的，无论怎么教还
是不会？
但从自己的亲身经历仔细回想，就觉得自己也是从不会慢慢地摸索到会的。
所以说，教与学都应该有方法可循的。
　　能够给学生教这样的课程，我感到很开心。
因为创意本来就是很快乐的，也是每个人都有的，我希望这种快乐可以让所有人一起分享。
我常常跟学生说，一个人，只要你相信自己有创意的潜能，学会重新看待生活，就有可能消除创意的
屏障，找到属于你自己的智慧。
重点是你是不是一直在累积你的人生经验。
不断累积的经验就是创意的来源，累积的类别越多、越清楚，就越能获得好的灵感。
　　但上这样的课程也有烦恼，其中最闹心的是，迄今也没找到一本适合大学生用的教材。
　　现在的中国创意策划界可谓四方精英毕集之地，也是你方唱罢我登场，走马灯似的换个不停的场
所。
在十多年的从业经历中，我接触过形形色色的创意策划人——从早期的记者、广告商、点子大师，到
近几年加入的洋咨询、海归的M.BA、战略专家、营销大师、cI大师、创意大师、管理学博士、大学教
授，以及不甘寂寞的曾经做垮了企业的老板、被炒了鱿鱼的职业经理人，甚至包括算命卜卦、看风水
和玩易经的等等，不一而足。
按理说，这些人是可以写出不少能够给大学生上课用的参考书的。
但很遗憾的是，我还一直没有找到值得让学生当教科书的文本。
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内容概要

　　在《媒体创意与策划》中，确定了这样几个主旨：第一，媒体的创意与策划是个文化活，其所看
、所想、所做都必须以深厚的文化底蕴为依托。
这会涉及文化学、传播学、美学、社会学、人类学、心理学、历史学乃至系统科学、市场营销、创新
思维等多学科理论和知识。
没有文化知识的底蕴，光学一点技巧肯定是不行的。
这都进入数字化传播时代了，总不能再拿点小聪明去给媒体指引生存发展之路吧？
　　第二，速成的创意策划方式是没有的，想学会媒体创意与策划，重点是你要发现如何向自己下工
夫。
这个东西不是从外面取得的，要从里面取得。
创意是连接的动作，把不同的概念、事物连接在一起就会创造新的概念。
创意和策划其实融合在我们生活的每一个刹那中。
　　第三，随着网络和数字传播时代的到来，媒体的定义已经与以往大不相同了。
如今的媒体，不仅仅是指一种表达某种信息内容的形式，更是有意识地收集注意力。
换句话说，现在的媒体就是表现力。
以前人们不知道如何收集注意力。
现在，有了一种叫搜索引擎的东西，能帮你找到任何东西，注意力自然汹涌而来，媒体因此变得不再
神秘了。
我们的思考方式要颠倒过来，你只要有地方表现，我就能让你被找到，只要你被找到的频率越高，你
的媒体就越来越有价值。
所以，在这个人人有能力收集注意力的时代，媒体的定义变得更暧昧了，你的MSN签名、你的邮件主
题、你的空间底图等等，都可能是媒体。
我们正在走入一个前所未有的自媒体时代，只要你能，你就是媒体。
而另一方面，媒体即创意。
媒体本身的特点，决定了受众的不同，受众的兴趣点表现范围内的注意力分布，决定着媒体投放的时
间、地点和表现形式。
好的媒体创意与策划人员，要懂得上述的媒体特点才是创意与策划的出发点，没有针对媒体的深入洞
察，别的都是空谈。
　　这是一本教材式的媒体创意与策划专业书。
一是为大学教学而用，虽然开设此课已经两年，反响也算可以，但我自己不太满意，似乎有些问题自
己还没弄清楚。
二是想用于媒体创意与策划专业人士的培训。
既然类似教材，当然就有自己的东西，也大量参考了别人的东西。
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章节摘录

　　第一章　创意的原理与基本方法　　第一节　创意的原理　　一、创意的概念　　“创意”一词
，从目前学界和业界的讨论来看，其中的含义实际上很不一致。
以下几个词常被翻译成“创意”。
　　1.Ideas，这个词见于詹姆斯·韦伯·扬（James Webb Young）的广告名著《产生创意的方法》（A
Technique for Producing Ideas）。
Ideas英文原意为“思想、意见、想象、观念”等等。
在我国，目前很多讨论创意方法的文章，都直接把这个词完全等同于创意。
　　2.Creative，这个词往往被直接翻译成“创意”，如Creative strategy一词常被译成“创意策略”。
Creative在英语中为形容词，原意为“有创造力的、创造性的、生产的、引起的”等，被直接译成名词
“创意”似乎并不恰当。
　　3.Creativity，即“创造力”，有时也被译成“创意”。
　　4.Originality，即利用创造性思维产生出的新意识。
　　目前，关于创意的最主要理论依据是弗洛伊德的潜意识学说。
这种学说认为，人的意识可分为两种，即可控制的显意识和不可控的潜意识。
在不可控的潜意识世界中，非逻辑与混乱占统治地位，经常有一种破坏性的力量在肆虐，有时会跃人
显意识世界，让人显得失常。
但是，潜意识一旦被显意识的秩序所同化，就会丰富显意识世界，这就是创意。
　　创意是经过思考而产生的。
思考的依据来源于两个方面的资料：一个是一般性资料，即创作人员个人必须具备的知识和智慧；另
外一个是特殊性资料，即创作人员对对象的了解程度。
如果用一个形象的公式来表示的话，那就是Ideas=Person（Knowledge+Information），即创意一人（知
识+信息）。
通常情况下，当创意者把一般性资料与特殊性资料融汇在一起进行系统分析和研究时，就能在研究过
程中产生创意。
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