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内容概要

洪军的专著《日本出版产业论》，是在其博士论文基础上修改而成的。
我认为，这是近年来国内日本研究领域的一部较有特色的著作。
它即将与读者见面，作为一名多年从事日本经济研究的学者和作者的导师，我感到由衷的高兴。
    自2002年中共“十六大”首次提出大力发展文化产业后，国内理论界和文化界就开始积极探索如何
发展我国文化产业这个问题。
由于日本是文化产业大国，尤其日本的出版产业更是独具特色，因此，中国出版界对日本的出版产业
格外关注。
洪军长期从事出版工作，又在日本最大的出版社“讲谈社”进行了为期半年的学习和交流，这些经历
一方面培养了他在从事“日本出版产业研究”方面的兴趣与能力，另一方面也为其在这方面的研究提
供了有利的条件。
    出版产业既是信息产业的一个分支，也是文化产业的重要组成部分，其不仅担负着一些特殊的社会
功能，尤其是，文化功能或意识形态功能，又承担着重要的经济功能，这是其他制造业、产业所不具
备的。
因此，对出版产业进行研究是我国产业理论研究的进一步深入，有很强的理论和现实意义。
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作者简介

孙洪军，吉林大学历史学硕士，经济学博士。
现任吉林摄影出版社社长。

    1999年任吉林文史出版社副社长。
2003年受国家新闻出版总署派遣赴日本讲谈社学习与交流，任代表团团长。
2004年任吉林摄影出版社总编辑，2005年任吉林摄影出版社社长兼总编辑。
长期从事出版业的实际经营与研究工作，多次获一优秀经营者一奖。

    曾在《现代日本经济》、《中国出版》等国家级报刊上发表研究论文多篇，并于1996年、2007年两
次获全国一五个一工程一优秀图书奖。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<日本出版产业论>>

书籍目录

序言    绪论  一、问题的提出  二、研究的价值  三、研究现状、存在的问题及本书的特点  四、结构安
排及主要内容  五、本书的研究方法  六、本书的创新与不足第1章 出版产业的理论分析  第一节 出版产
业的基本理论    一、出版产业概念的界定    二、出版产业的功能  第二节 出版产业的经济特征    一、出
版产品的特殊属性    二、出版产业的结构特点      三、出版产业的市场结构与市场形态    四、出版企业
的行为与市场绩效  第三节 出版产业与文化产业    一、文化产业的产生及发展    二、出版产业与文化产
业    三、出版产业在文化产业中的定位第2章 日本出版产业发展的轨迹  第一节 近代日本出版业（1868
—1945）      一、日本近代出版业的开端    二、战时体制下的日本出版业  第二节 现代日本出版产业
（1945—1996）    一、战后初期日本出版业的复兴    二、日本现代出版产业的形成      三、在调整中稳
步发展  第三节 日本出版流通业的发展    一、近代日本出版流通业    二、现代日本出版流通业及其特点
   三、日本出版流通业的现状及发展趋势第3章 日本出版产业的现状及解析（1996—至今）  第一节 日
本出版产业的困境    一、出版物供过于求    二、经济效益大幅下降    三、销售困难，退货率居高不下  
第二节 日本出版产业困境解析  ⋯⋯第4章 日本出版业的企业制度、产业结构与经营模式第5章 日本政
府的出版管理规制及产业政策第6章 日本出版产业发展的经验和教训参考文献后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<日本出版产业论>>

章节摘录

　　绪论　　四、结构安排及主要内容　　全方位多视角研究日本出版产业是一个系统工程。
本书主要从四个部分对日本的出版产业进行研究和分析。
　　第一部分：主要从一般意义上对出版产业的基本理论进行梳理和分析，集中在第一章。
出版产业的基本理论主要包括以下三个方面：　　第一，出版产业内涵的界定及其社会功能的分析。
出版产业的内涵可以从广义和狭义理解，本文主要是从狭义上进行研究，认为出版产业包括出版产品
和出版服务两个方面的内容。
出版产业由于其产品的特殊性，因而具有不同于其他产业的功能，即经济功能、政治功能、文化功能
和教育功能。
　　第二，运用产业组织理论对出版产业的经济特征进行深刻的理论剖析。
出版产品具有特殊的经济和社会属性，从宏观上看，出版产业有四个方面主要特征：一是以产业作为
手段来发展；二是以文化为资源来进行生产，向社会提供出版品和服务；三是以满足消费者的精神文
化生活需要为目的；四是具有知识密集、技术含量高、附加值高的特点。
从微观层面看，出版产业的主要经济特征为：一是私人物品和公共物品，或者说普通商品和意识形态
产品的双重属性；二是产品种类繁多，差异化程度低，同质性强；三是出版产业也是一种版权产业；
四是因供需、供销信息严重不对称，而导致的高库存积压和高风险产业。
　　出版产业的结构特点主要有三个方面：一是所需资金、技术、人才、销售渠道的进入壁垒低，企
业数量众多；二是规模优势不明显，集中度偏低；三是因文化的差异性、语言的壁垒和各国的文化保
护政策，国际化程度有限。
 　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　日本是世界仅次于美国的经济大国，也是世界公认的出版强国。
日本的人均图书消费水平居世界各国之首，20世纪90年代中期，伴随日本泡沫经济的破灭，出版产业
首次进入负增长时代；大量生产、大量宣传、大量销售、大量消费的出版理念，成就了日本的出版产
业，但也把日本的出版业推向了深渊。
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