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内容概要

　　《创意即财富》是一本见证了中国东部沿海经济奇迹的资深财经记者写的有关财富创造的书，这
是一本长期深入中国沿海发达城市媒体的资深广告人、资深策划人写的有关财富创意与感悟的书。
　　曾经，杉杉、雅戈尔、奥克斯⋯⋯在作者笔下增色；如今，美的、欧琳、青春宝⋯⋯在与作者互
动中添彩。
　　本书是一本财富创意、感悟、思考的随想录，这是一个从媒体广告创意、感悟、思考角度出发，
由此及彼旁通于其他任何财富领域的灵感触发器。
落笔无有拘束，行文浪花飞溅，视野海涵环字，文章短小精悍，阅读无异于休闲，思考等同于快乐，
财富在一笑中萌发，心情因之而大好。
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作者简介

　　陈荣军，资源媒体人士，资深记者、广告人、策划人，著有《中国服装业的硅谷》一书。
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书籍目录

创意——灵感的闪善于捕捉商机举起一面旗帜学会“拿来主义”捷足先登丰富我们的产品善借外力掌
控主动权无中生有翻旧出新“优道”招聘与红木椅活动营销与顾问营销见缝插针“话题”——广告的
高级形式专业三板斧调动一切积极因素发现并营造业务的抓手突破与创新热点与节点区块与线条灵感
的闪荣誉之后策划的逆反陆龙海产重绿色环保营销需要理论支撑感悟——心的指引思考——不精则奇
附录
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章节摘录

　　丰富我们的产品　　客户是分层次的，即使在同一行业亦是如此。
所以我们广告营销像其他产品营销一样，最好是产品比较多样，能满足不同客户的需求。
硬广告是常规产品，分整版、半版、三分之一版、四分之一版、一通栏、半通栏、四分之一通栏等等
，以适应不同客户的不同业务需要。
此外，还有软文、报花、专版、专栏、冠名等形式可以运用。
　　外地广告公司投放广告常会询问：你们的报纸有没有某某专版，我们这则广告就要放在有针对性
的某某专版。
假如我们没有相应的专版，这广告就去点缀竞争对手的版面了。
所以广告产品的设计要以客户需求为前提。
　　从另一种角度看，比如汽车广告，大手笔的可以投半版、一版，小打小闹的连半个通栏也投不起
，干脆就不投广告了。
在经济不景气情况下，小虾米也不能放过，我们的业务人员，借鉴他报做法，尝试推出“行状广告”
，就一行字，刊登一下单位、地址、产品、价格、电话，每次收费100元，一年50期“车周刊”，就一
次性收5000元，小单位多了，有响应的话，也是一笔不少的数字，有的一行不够，要二行三行也允许
。
但这种产品是拾遗补缺，针对小单位，而且是业务人员时间有余或顺便做的，或产品推出后自动找上
门的。
我们不能为此费太多精力，不能为芝麻而丢了西瓜。
　　所以一方面我们要丰富自己的产品，另一方面要牢记效益优先的原则。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《创意即财富》内容颇为丰富，从布局新媒体到传统四季歌，从百年通用破产到袁隆平杂交稻试
验成功，从立顿红茶到美的电器，从活动营销到顾问营销，从精确制导到无中生有，从专业三板斧到
危机的解⋯⋯作者视野开阔。
这是一本粹想集、随想录。
广告行业的总体特征是创意，本书也是创新的产物。
全书简洁精练，深入浅出，体例灵活，不拘一格，可谓别开生面。
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