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前言

　　建设全民学习和终身学习的学习型社会，是党的十七大报告提出的一个战略发展目标，它向我们
勾勒了一幅以全民学习和终身学习为基本特征的未来社会形态的蓝图。
学习型社会的组织基础是各类学习型组织，其中，学习型行业是最大的一类学习型组织。
学习型组织的发展不会自然形成，要通过主动推动才能实现。
如果全国各行业都能自主创建学习型行业，以行业发展为目标，以改革创新为使命，那么，建设学习
型社会的宏伟目标则指日可待。
　　毋庸置疑，继续教育是建设学习型行业的根本途径。
继续教育的对象是各行各业的在职从业人员，但是在高等教育普及率偏低的情况下，继续教育的主体
仍然是以学历补偿为目标的学历教育。
随着我国高等教育规模的不断扩大，以及在职从业人员学历水平的不断提高，以职业发展为目标的非
学历教育将日益成为继续教育的主体。
　　在全国或行业范围内促进继续教育的发展，政策和制度建设是关键。
那么，应立足于怎样的现状制定合理的政策和制度呢？
为了科学回答这一问题，教育部于2007年底设立了一项重大研究课题：“继续教育改革和发展战略与
政策研究”。
课题是要通过对全国继续教育的现状、需求和重点问题的系统调研，深入研究继续教育的定位、体系
、结构，体制、机制、宏观政策与制度保障等政策性和战略性问题，为我国继续教育的改革发展和政
策制定提供依据。
与此同时，在该课题下按照行业分类设立了一系列行业继续教育的研究课题。
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内容概要

　　《育的战略与政策研究》在对国内外传媒行业继续教育的现状进行深入调查分析的基础上，分别
介绍了传媒行业发展状况、我国传媒行业继续教育发展现状、国外传媒行业继续教育发展现状、传媒
行业继续教育的内在需求、发展对策，以及河南省传媒行业继续教育的案例分析。
《育的战略与政策研究》既是传媒行业相关研究、管理、政策制定的重要参考书，也是我国终身教育
研究和政策制定的重要参考文献。
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章节摘录

　　从各种报纸来看，《羊城晚报》的所有传媒类继续教育均含有内容制作类课程，并且有一半的传
媒类继续教育含有专业技术类课程，其他类课程则几乎没有体现。
　　《西部商报》中有90％的传媒类继续教育为专业技术类，其次为内容制作类，约占70％。
　　在《新民晚报》中，主要为专业技术类和内容制作类传媒继续教育，二者分别占传媒类继续教育
的66.67％和33.33％。
　　《北京晚报》登载的传媒类继续教育类别相对较多，但仍然是以专业技术类继续教育所占比重最
大，约为67.57％；资格考试类的继续教育所占比重最小，约为2.70％。
　　《重庆晚报》主要登载了高考考前辅导类和专业技术类的继续教育，二者均占该报传媒类继续教
育的50％。
具体情况如图2-24所示。
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