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前言

　　马克思把共产主义社会视为自由人的联合体。
在自由的诸要素（公民自由、财政自由、人身自由、社会自由、经济自由、家庭自由、地方自由、种
族自由和民族自由、国际自由、政治自由和人民主权等）中，人身自由是最为基本的要素，而思想自
由又是作为基本要素的人身自由的基础。
思想主要是一种社会性的产物；没有思想交流的自由（1iberty to exchange thoughts），思想自由就没有
什么用处；而在现代社会中，思想交流又是主要通过大众传播活动进行的。
从这些启蒙时代以来逐步为人所共知的常识可以逻辑地推知传播活动在社会进步历程中的重要作用，
进而推知传播法（communieations law）在法制系统建构和法治国家建设中的重要地位。
　　在英语国家，传播法又被称为大众传播法（mass communications law）或媒介法（media law）；在
中国，较为习用的称呼是新闻传播法。
media既可用来指称发布内容的思想交流中介物——媒介，又可用来指称经营内容发布及依托于内容发
布的广告发布的经济实体——媒体。
所有媒介及媒体的集合就是人们所说的传媒产业。
在中国经济体制实现市场化的转型的历史时期，人们往往倾向于使用“传媒产业”的提法强调媒介运
作的市场环境和媒体的市场主体身份。
田韶华、严明、赵双阁奉献给读者的这本著作以《传媒产业法律规制问题研究》为书名，应该也是基
于这样的考虑。
实际上，传媒产业法律规制的问题仍是新闻传播法学的问题，但在视角上，对media之为从事经营管理
活动的经济实体的一面有所侧重，于是，其内容更具针对性和实用性。
　　新闻传播法学是新闻传播学与法学两相交叉而形成的交叉学科；在中国，它被看作20世纪80年代
兴盛起来的新闻学新学科群中的一员，而且是特别受重视且相当有成果的一员。
交叉学科的研究是比单纯的一门传统学科的研究更具难度的研究，它要求研究者对参与交叉的两门以
上的传统学科都有深入的把握和独立的探索，能够把它们融会贯通，并与相应的社会实践紧密结合，
分析问题、解决问题。
《传媒产业法律规制问题研究》的三位作者的学术背景正好涵盖法学与新闻学等多个学科；在他们的
人生经历中，既有媒体实际工作的磨炼。
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内容概要

　　《传媒产业法律规制问题研究》对传媒产业的法律规制问题进行了系统、深入的研究，并构建了
一个包括传媒产业主体法、传媒产业行为法、传媒产业权利保护法等在内的完整的传媒产业法律规制
体系。
内容丰富，资料翔实，理论和实践相结合，既有一定的理论价值，又有较强的实用价值和现实指导意
义。
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章节摘录

　　第一章　传媒产业概述　　第一节　传媒产业的界定　　一、传媒的内涵及其社会功能　　（一
）传媒的概念与特征　　传媒，顾名思义即指传播媒介或媒体。
传媒可分为非大众传媒和大众传媒。
前者是指在社会生活的特定领域、特定范围内为某种特定目的而传播信息的媒介，后者则是以特定方
式向社会大众传播各种社会信息的传播工具或载体。
本书所讨论的传媒，系指大众传媒而言。
主要指报纸、杂志、广播、电视、图书等。
但在实践中，所谓大众传媒一词的用语是相当混乱的，它有时指报纸、杂志、广播、电视、图书这些
媒介，有时也指生产制作这些媒介的报刊社、广播电台、电视台、出版社等。
这种用语上的混乱，主要是由大众传播媒介的多样化造成的。
正如学者所指出的，一般的传播活动中至少可以细分为四种媒介：信息处理媒介（报社、广播电台、
电视台、出版社等）、信息储存媒介（如报纸、电影、书、芯片等）、信息传播媒介（如卫星、电波
、微波、电影院、因特网、书店等）和信息接收媒介（如电视机、收音机、计算机等）。
就此而言，无论是报刊、图书、广播、电视等通常意义上的媒介，还是它们的生产制作机构，都可以
称为传媒。
本书同意这种观点。
但为区别起见，遂根据通常的用语习惯，将前者称为媒介，后者称为媒体，在二者兼指时，则使用传
媒的概念。
本书研究的内容，主要是以报社、广播电台、电视台、出版社等为代表的媒体的行为及其法律规制。
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